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Imamo potencial
za turizem

Turizem je pomembna gospodarska panoga, ki zagotavlja
prihodek, delovna mesta, razvoj kljuCne infrastrukture in
mocno vpliva na dogajanje v prostoru. Na destinacijah,

ki veljajo za turisti¢ne, je lahko turizem klju¢na in naj-
pomembnejsa panoga, ki zaposluje veclje Stevilo ljudi,

ki povezuje kraje, mesta, obcine in regijo v mrezo
turisti¢ne ponudbe s Stevilnimi in raznovrstnimi
ponudniki. UspeSna turisticna obcina je tista, kjer
ljudje ustvarjajo pogoje za zadovoljne obiskovalce.

Uvod v
strategijo turizma
Obc¢ine Trzic

Turizem s ponudbo na destinaciji, z raznovrstnimi produkti
urejenimi za obiskovalca, je ena od poti za zagotavljanje
dobrega pocutja in ob¢utkov. Oblikovalec destinacije, ki ga
oznam¢imo kot turista, je osnovno bistvo delovanja v turiz-
mu. Clovek svoj prosti ¢as izkoristi za pocitek, za raziskovan-
je in iskanje $tevilnih svezih obéutkov - trajnih spominov. Pri
tem je bistvo turisti¢ne ponudbe v tem, da gradi in ponuja
edinstvene in ¢loveku ugodne obcutke. Turisti¢na ponudba,
ljudje in infrastruktura delujejo v smeri, da zadovoljijo gosta
in ustvarjajo zadovoljnega ter sre¢nega obiskovalca. Sre¢en
in navdusen obiskovalec je najlepse darilo za destinacijo,
turisti¢ne delavce in lokalno prebivalstvo. Na dalji rok je
taksen obiskovalec tudi najboljse trzenjsko orodje: “Reklama
od ust do ust!”

Turizem v ob¢ini Trzi¢ je tezko primerjati z uspe$nimi in
prepoznavnimi turisti¢nimi destinacijami na lokalnem in
regionalnem nivoju. Ob¢ina Trzi¢ trenutno ne sodi med
prepoznavne turisti¢ne destinacije, med tiste ob¢ine, kjer je
turizem pomemben del gospodarstva in ustvarja kljuc¢en pri-
hodek. V ob¢ini je izdelana in razvejana turisti¢na ponudba,
so ljudje, ki so vpeti v turisti¢ne tokove, ki si prizadevajo za
razvoj turizma, turisti¢nih produktov in obiska.

S Strategijo turizma 2024-2031 prejema Ob¢ina Trzi¢ novo
usmeritev, kjer je cilj razvoj dodatne “vzdrzne in mo¢no
lokalne” turisti¢ne ponudbe ter povezanost in usklajenost
ponudbe, dvig kakovosti turisti¢ne ponudbe, ustvarjanje
novih delovnih mest ter prihodkov. Z upostevanjem edin-
stvenih naravnih danosti, ustvarjanje klju¢ne turisti¢ne infra-
strukture, ki zagotavlja kvaliteto obiska ob¢ine in dozivetja.
Priblizati turizem “modernemu iskalcu” in ustvariti digitalne
- uporabniske vsebine: digitalizirati ponudbo.



Namen
strategije

Namen strategije je dolociti klju¢ne korake, ki so Za smer razvoja turizma je pomembno dolo¢iti glavne
potrebni, da bi ob¢ina Trzi¢ postala turisti¢na ob¢ina. strateske cilje in izdelati realno ter primerno vizijo turizma.
Pri tem ne moremo trditi, da turizma v ob¢ini Trzi¢ ni, Strategija opredeljuje dolgoro¢ne strateske ukrepe, srednje-
toda turizem ni gospodarska panoga, ki bi bila dovolj ro¢ne ukrepe in kratkoro¢ne ukrepe, ki so temelj za akcijski
razvita glede na priloZnosti in geografske danosti obcine. nacrt, ki se ga lahko za¢ne izvajati takoj.

Strateski
ukrepi

Klju¢ni koraki

Vizija
Cilji in vrsta
turizma

Institucionalna
ureditev

Opredelitev Glavne Oris

turisti¢nih turisti¢ne akcijskega
podrocij dejavnosti nacrta
mikrodestinacij



/nacilnosti

° Vv

obcCine Trzic

Aktualni podatki,
geografska znacilnost,

lega, ...

Ob¢ina Trzi¢ lezi geografsko na Gorenjskem. Je ena bolj
goratih ob¢in z veliko povrsino hribovitega in goratega
podro¢ja. Ob¢ina Trzi¢ predstavlja 0,8% ozemlja Republike
Slovenije. Na severu meji z Republiko Avstrijo, in sicer meja
poteka po gorskem grebenu osrednjih Karavank, na zahodu
meji na ob¢ini Zirovnica in Radovljica, na vzhodu na Jezer-
sko in Preddvor ter na jugu na ob¢ini Kranj in Naklo.

Ozemlje skoraj v celoti pripada poreéju Trziske Bistrice, le
manjsi del pripada pore¢ju Kokre. Na severnem delu ob¢ine
se dvigajo osrednje Karavanke, proti jugu se pokrajina
znizuje v hribovje, najjuznejsi del obéine pa predstavljajo
uravnave, ki pripadajo severnemu delu ljubljanske kotline in
jih imenujemo Dobrave.

Gorati del obcine prekinjajo vec¢je in manjse doline: dolina
Trziske Bistrice; dolina Mosenika in dolina Loms¢ice. Ostro
alpsko podnebje, ki prevladuje v ob¢ini, je posledica opisane
gorske pokrajine in se kaze v dokaj nizkih temperaturah in
nadpovpre¢ni koli¢ini padavin. 70% ob¢ine pokriva gozd,
med drevesnimi vrstami pa izrazito prevladuje smreka.

Povrsina obéine: 155,4 km?2

Stevilo naselij: 35

Stevilo prebivalcev: 15.031 (2021)

Povprecna starost: 44,3 let

Stevilo gospodinjstev (2018): 5.715

Gostota naseljenosti: 95,8 m2/osebo

Mese¢na neto placa: 1.105,75 € (2021)

Stopnja delovne aktivnosti: 69,2%

Statisti¢na razvojna regija: Osrednje Gorenjska regija
Turisti¢na regija: Osrednje Gorenjska regija



Postindustrijska
ob¢ina

Otok znotraj dveh velikih
turisticnih obmocij

Alpski znacaj

obc¢ine in mesta

Obc¢ina Trzi¢ je bila nekdaj izjemno industrijsko razvi-

ta. Industrijske panoge so se razvile iz nekdanje obrtne
tradicije: kovinarstvo, tekstilstvo, ¢evljarstvo, papirnistvo,
pohistvo. Po zatonu industrije v 1990-ih, je ob¢ina zacela
iskati novo gospodarsko identiteto, pri ¢emer je $e vedno
¢rpala iz tradicije industrije in obrti. Razvilo se je predvsem
malo podjetnistvo. Stevilni prebivalci so delo poiskali izven
obdine, pri Cemer se je vecina naselij v ob¢ini spremenila v
spalna naselja. Predvsem zaradi pomanjkanja tradicije, zaprt-
ja smucisc¢a Zelenica in nekdanjih trendov, se je turizem raz-
vijal v zelo omejenem obsegu. Postindustrijski znacaj ob¢ine
in sprememba turisti¢nih trendov omogocata razvoj turizma
kot ene pomembnejsih gospodarskih panog v ob¢ini.

Ob¢ino Trzi¢ obdajata dve veliki turistiéni obmod¢ji. Na eni
strani je velik turisti¢ni razvoj naredila cela Gorenjska. Tradi-
cionalni turisti¢ni kraji (Bled, Bohinj, Kranjska Gora) so
postali izjemno priljubljene turisti¢ne atrakcije, na temelju
tega so se turisti¢no razvile tudi njihove sosednje ob¢ine:
Radovljica, Zirovnica, Kranj, Gorje. Poseben, bolj buti¢en
turisti¢ni razcvet, dozivlja tudi Jezersko. Na avstrijski strani
je turisti¢no izjemno razvita Koroska. Nekatere njene tu-
risti¢ne atrakcije so povsem blizu ali na meji Trzic¢a: Vrbsko
jezero, Karavanke, soteska Cepa, Geopark Karavanke. Dve
veliki turisti¢ni obmo¢ji na meji ob¢ine sta oc¢itna priloznost
za strateski pljusk turisti¢nega vala v Trzi¢.

Trzi¢ ima nekoliko posebno identiteto, ki jo lahko turisti¢no
izrabi. Nacin Zivljenja je mo¢no povezan z gorami, plansar-
stvom in planinami. Tak$na je tudi prevladujoca identiteta.
Gre za pomembno priloznost v ¢asu, ko se mo¢no krepi
turisti¢ni obisk gorskih obmodij. Znotraj alpskega znacaja
je potrebno poiskati specifike in posebnosti, ki bodo Trzi¢
vzpostavile kot zanimivo turisti¢no destinacijo.
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Najbolj izrazito
karavanska obc¢ina

Outdoor turizem

Mesto, ki je
spomenik

Brez mnozicnega
turizma

Obc¢ina Tr7i¢ je geografsko sicer umes¢ena med Kravanke

in rep Kamnisko-Savinjskih Alp, vendar je prepoznana kot
izrazito karavanska ob¢ina. Sosednje ob¢ine svojo turisti¢no
prepoznavnost gradijo predvsem na prepoznavnosti Julijskih
Alp in Triglava. Tudi Karavanke lahko postanejo prepoznav-
na gorska destinacija pri ¢emer ima Trzi¢ izrazito prednost v
svojem geografskem polozaju, prepoznavnosti in identiteti.

Zaradi geografskih danosti in naravnih znamenitosti se
turizem lahko razvije zlasti kot tako imenovani outdoor
turizem. Turisti¢ne kapacitete in storitve so v Trzi¢u slabo
razvite, kar pomeni, da v prvi fazi turisti¢ni razvoj ne more
temeljiti na turisti¢nih storitvah kot so hotelska in zdravilis-
ka ponudba, velnes, kulinari¢ni turizem ipd. Pri razvoju tu-
risti¢tne ponudbe se najprej uporabi tisto, kar je Trzi¢u dano.
Gre za izjemne danosti za razvoj ponudbe pohodnistva,
planinarjenja, kolesarjenja, jadralnega padalstva, turnega
smucanja in planinske kulinarike.

Mestno jedro Trzi¢a je zavarovano kot kulturni in zgodovin-
ski spomenik. Zaradi svojega spomeniskega znacaja lahko ob
nekaj ukrepih postane turisti¢na zanimivost, ¢e ne znameni-
tost. Gre za zgodovinsko mesto, kakr$na pogosto privlacijo
turiste, kar prinasa razli¢ne gospodarske priloznosti. Da bi
Trzic¢ postal turisti¢no privla¢no mesto je potrebno izvesti
nekaj ukrepov za ureditev mestnega jedra, izboljsati pro-
metno ureditev, oblikovati nekaj turisti¢nih produktov ter

s trzenjskimi in medijskimi aktivnostmi zgraditi turisti¢no
prepoznavnost. Kulturna dedi$¢ina in mestna dedi$¢ina sta
izjemno dopolnilo prevladujo¢emu outdoor turizmu.

Mnozi¢ni turizem zahteva izjemne vlozke, ¢as za razvoj
mnozi¢nosti, izjemno velik marketingki vlozek in vklju-
¢enost velikih zasebnih turisti¢nih podjetij. Ob tem mno-
zi¢ni turizem prinasa veliko spremembo nacina Zivljenja
lokalnega prebivalstva ter negativno vpliva na okolje. Ob¢ina
Trzi¢ nima resni¢nih pogojev za razvoj mnozi¢nega turiz-
ma, ob tem se s to strategijo odloca za razvoj turizma, ki
spostuje nacela trajnosti in varovanja okolja, zato se odreka
mnozi¢nemu turizmu s ciljem razvoja buti¢nega turizma.
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Turizem
v obcini Trzic

Turizem je dinami¢na gospodarska panoga, ki je tudi v
karavanskih obcinah in SirSe na Gorenjskem v neneh-
nem razvoju. Tako se turizem v zadnjih desetletjih, dokaj
uspesno razvija tudi v obcini Trzi¢. Oblina zdruzuje in
povezuje turisti¢no ponudbo v Sluzbi Turizem TrziC. STT
je trenutni pokazatelj aktualnega dogajanja na podrocju
turizma in ponudbe, je osrednja tocka, kjer lahko
obiskovalec pridobi informacije.

Aktualno stanje na
turisticnem zemljevidu

Ob¢ina TrZi¢ trenutno ponuja kulturna, tematska in aktiv-
na dozivetja. Obiskovalci lahko obis¢ejo $tevilne naravne

in zgodovinske znamenitosti, kot so Trziski muzej, staro
mestno jedro, Kurnikova hisa, ... Obiskovalec lahko dozZivi
kulturni in industrijski utrip mesta, ki ga povezujejo kulturne
ustanove, mestni spomeniki in $tevilna industrijsko-obrtnis-
ka poslopija, ki se nahajajo v mestnem sredi$cu.

Bogate so moznosti za aktivna doZivetja v naravnem okol-
ju, kjer obiskovalec lahko raziskuje in dozivi Dovzanovo
sotesko, Sentanski rudnik, Stegovniski slap in ostale zname-
nitosti. Ljubitelji pohodnistva najdejo $tevilne moznosti za
pohode na urejenih planinskih poteh, ki jih ureja lokalno
drustvo - PD Trzi¢. Hribovito in gorato obmo¢je Karavank
v okolici TrZi¢a ponuja storitve v planinskih ko¢ah, ki s
ponudbo veljajo za ene boljsih v Sloveniji. Na ve¢ visokogor-
skih plansarijah je mo¢ okusiti domace izdelke. Pohodnistvo
je v ob¢ini odli¢no razvito, je eden boljsih in izstopajocih
turisti¢nih produktov.

Ob¢ina ponuja tudi $tevilne gozdne in makadamske poti, ki
so primerne za kolesarje. Urbana kolesarska infrastruktura je
slabo razvita, kjer primanjkuje predvsem varnih kolesarskih
tras. Potencial je tudi za gorske kolesarje, kjer se v okolici
najdejo $tevilne enoslednice, a slednje niso uradno legali- 15
zirane v zadostni meri. Izstopa tudi dejstvo, da kolesar na
kolesu lahko doseze dolo¢ene planinske koce in/ali naravne
znamenitosti. Ob¢ina predvsem izstopa po omrezZju gozdnih

cest, ki omogocajo kolesarjem veliko dostopnost.

Slabsa je ponudba tematskih dozivetij. Obiskovalec se lahko
poda na raziskovanje Sentanskega rudnika. Na voljo je raz-
gledna u¢na pot v Dovzanovi soteski, tudi pot Treh zvonov
in ostale predvsem tematske poti. Mozno se je tudi podati na
spoznavanje bogate Trziske obrtniske tradicije. Manjka pa
ostala tematska ponudba raznovrstnih dozivetij. Celotno po-
dro¢je ob¢ine z mestnim sredi$¢em omogoca razvoj $tevilnih
tem, ki pa trenutno niso razvite.

V ob¢ini je mo¢ najti kulinari¢no ponudbo, ki sicer zaosta-
)
ja za trenutnimi kulinari¢nimi trendi in tudi za ponudbo



Turisti¢na ponudba v obcini Trzi¢ obstaja.

Turisti¢nih delavcev v obcini primanjkuje.

V obcini ni mo¢ najti turisti¢ne agencije,
ki bi ponujala turisti¢ne pakete, organizirala prevoze,
nocitve in izvajala vodene izlete. Do neke mere

to vlogo prevzema Sluzba Turizem Trzi¢ (STT).

Obstaja ponudba lokalnih ponudnikov gorskega
turizma, pohodnistva in kolesarstva.

V obcini najdemo ponudbo gorskih in
kolesarskih vodnikov, ki pa vecino prihodkov
ustvarijo z delom izven obcine.

Na Zelenici deluje Gorniski u¢ni center,
ki je prepoznaven tudi Sirse.

V primerjavi z razvitimi turisti¢nimi
destinacijami je ponudba skromna.

$ir$e na destinaciji. Ugotovimo lahko, da izstopa predvsem
kulinari¢na ponudba na planinskih ko¢ah; dolo¢ene koce
so Ze prejele nagrade za najbolj$e v drzavi; gostje se lahko
udelezijo vecerje pod zvezdami; okusite lahko edinstvene
$truklje, ... V mestnem sredi§¢u obiskovalec lahko izbira
med ve¢ restavracijami, domacimi gostilnami in kavarnami.
Prav tako se je mo¢ okrepcéati na $tevilnih turisti¢nih kmeti-
jah v okolici.

Trenutna $ibka to¢ka je premajhna ponudba no¢itvenih
kapacitet. Izstopa predvsem ponudba no¢itev v apartmajih in
sobah (sobodajalci). Prisotna je tudi glamping ponudba

- Mountain Fairytale, Ekoloska kmetija Slibar, ... - in ponud-
ba sob v planinskih ko¢ah. V Podljubelju je tudi kamp. V
mestu Trzi¢ manjka osrednji hotel, ki bi ponujal moznost
vecjim skupinam. Opazna je premajhna zasedenost nocit-
venih kapacitet oz. premalo obiskov izven glavne turisti¢ne

sezone.

Trzi¢ je tudi $portno mesto z ustrezno infrastrukturo.

Mesto ima $portno dvorano, zunanja igri$¢a in otroska

igrala. Mestni Trzi$ki muzej ponuja stalno razstavo Slovenski
smucarski muzej. V ob¢ini se nahajajo $tevilni $portni klubi
in drustva, ki so skrbniki $portne vzgoje, infrastrukture,...
Zelo prijetno $portno - rekreativno okolje je Gorenjska
plaza, ki privablja obiskovalce iz $ir$ega gorenjskega “bazena”

Ob¢ina Tr7i¢ je prepoznavna po tradicionalnih prireditvah,
kot je Sustarska nedelja, Minfos (mednarodni dnevi minera-
lov), Gregorjevo, Kri$ka trail, Kino z zvezdami, ... Geograf-
ska lega, kot tudi strateska pozicija ob¢ine in mesta Trzi¢

je zelo primerna za druZzenja, prireditve in ostale dogodke.
Obc¢ina skupaj s STT ponovno ozivlja in spodbuja tradi-
cionalne dogodke in predvsem v poletnem ¢asu “umeséa” v
ob¢inski prostor dodatne prireditvene vsebine.

Cestna infrastruktura v ob¢ini Trzi¢ je razvita. Preko obcine
- prelaz Ljubelj - poteka pomembna cestna povezava Ljublja-
na—Celovec. Ob¢ina je s cestno infrastrukturo povezana tako
z letali$¢em, kot z zgornjo Gorenjsko. Ceste povezujejo vsa
naselja v ob¢ini. Veliko je gozdnih cest, ki vodijo do izhodis¢
za pohodne ture in oglede znamenitosti. Pomanjkanje se
kaze predvsem v parkiri§¢ih in varnih kolesarskih stezah.
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Globalni trendi
v turizmu

Svet se v zadnjih nekaj letih sunkovito spreminja. ObCutek
je, da bolj hitro kot kadarkoli prej. Turizem je v razcvetu,
obiskovalci se prestevajo v milijonih. Nocitve se danes,

po obdobju Covida, ki je pomembno vplival na turizem,
merijo v strmo vzpenjajocih statisti¢nih krivuljah.

Turizem je globalna

gospodarska panoga

Destinacije obiskuje vedno vec ljudi. Vec je tudi
obiskovalcey, ki i5¢ejo dozivetja v naravi in povezanost z
naravnim okoljem: “Outdoor je in!” Potujejo mladi ljudje,
generacije, katerih potrosnisko vedenje v najvelji meri
opredeljujejo pametni telefoni in vsebinski kanali. Med
obiskovalci destinacij so tudi usmerjeni iskalci vsebin.

Vse bolj na vedenje potros$nikov vplivajo okoljske spremem-
be in obiskovalci destinacije izbirajo vse bolj z upo$tevanjem
trajnostnega vidika, personaliziranega dozZivetja, globalnih
eti¢nih vprasanj. Globalni turizem je $e vedno izrazito ras-
toca dejavnost, kjer je Evropa med najuspes$nej$imi regijami.
Na turisti¢ne tokove mo¢no vplivajo aktualna gospodarska
situacija, razdrazljivost druzbe, vojna obmo¢ja in stalna rast
cen - podrazitve.

Turisti¢na uspesnost je danes odvisna predvsem od podro¢ja
pametnega - digitalnega in trajnostnega turizma. Vsi globalni
trendi so usmerjeni v enostavno uporabnisko izku$njo
obiskovalca in posledi¢no z najmanj$im moznim vplivom

na okolje. Osredotocenost globalnih trendov je usmerjena
na podrod¢je digitalizacije, trajnostne in zelene prihodnosti.
Vsi ti elementi skupaj v paketu tvorijo $iroko paleto razli¢ne
digitalne izku$nje. Pomembna je tudi celovita izkusnja, tisto
nepozabno. Prihodnost je predvsem v personaliziranem -
osebnem doZivetju.

V naslednjih desetletjih je za turizem pomemben trajnost-

ni vidik, to je odgovorni turizem. Taksen, ki spostuje potrebe
okolja in ljudi, ki tam Zivijo ter tak$en ki uposteva lokalno
okolje, podnebje, gospodarstvo, ohranja kakovost zivljenja v
lokalnem okolju. Upostevanje lokalnega za prihodnost je ze
prisoten trend, ki je tezko uresnicljiv, a nujen ukrep za ohran-
janje okolja, lokalnih znadilnosti in spo$tovanje ljudi.

Vedno pomembnejsi je tudi “kreativni” turizem, ki vkljucuje
druga¢no, svojsko izkusnjo okolja, destinacije ali nevsakdan-
je ob¢utenje produkta. Virtualno bo v prihodnosti mo¢no
zaznamovalo realno situacijo ali dozivetje. Clovekova pozor-
nost je usmerjena v obogateno resni¢nost. Kreativni turizem
aktivno vklju¢uje obiskovalce v turisti¢ne produkte.

Trend “mesta in destinacije v ozadju” se vedno bolj kaze, kot
tisti, ki povezuje obiskovalce z Zeljo po mirnem, odmaknje-
nem in neobremenjenem. Preobremenjenost destinacij bodo
izkori$¢ali manjse destinacije in kraji, ki bodo ponudili prvin-
sko izku$njo. Obremenjene destinacije bodo omejile obiske in
trajanje obiskov. Gre za globalni trend, ki ima vedno ve¢ po-
navljalcev: “Veliki bodo omejevali, manjsi bodo odpirali roke”
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Trendi turizma

v Sloveniji

Slovenija je izredno naravno zelena, geografsko raznolika
in trajnostno usmerjena destinacija.Je okolje dozivetij in
aktivnega raziskovanja. Trajnostni razvoj ostaja klju¢na

usmeritev slovenskega turizma tudi do konca desetletja.

Slovenski turizem je usmerjen v “Zeleno shema”,

“Zeleno buti¢no Slovenijo”, ki predstavlja klju¢no

konkuren¢no prednost.

Zelena in trajnostna
usmeritev

Strategija turizma v Sloveniji 2022-2028 temelji na
strategiji za »zeleno, buti¢no Slovenijo, z manjSim odtisom
in vecjo vrednostjo za vse«. Povezanost in usklajenost vseh
deleznikov in ravni slovenskega turizma je klju¢na za dose-
ganje visje stopnje konkurencnosti in vecje vrednosti za
vse, kar je bistvena usmeritev te strategije. Klju¢ne usme-
ritve in ukrepi se nanasajo na znatno izboljsanje kakovosti
storitev, boljSe upravljanje na vseh ravneh, dvig kakovosti
Cloveskih virov in pogojev dela v slovenskem turizmu.

Slovenija je varna drzava, ki na podro¢ju higiene in zdrav-

ja ponuja visoko kakovost storitve. Prav tako so razvite
komunikacijske tehnologije in obstaja zadovoljiva cestna
infrastruktura. Obstaja velik potencial za nalozbe v buti¢no
turisti¢no infrastrukturo, digitalizirane poslovne procese

in ustrezno izobrazevanje kadra. Obstaja velik potencial za
odkrivanje odmaknjenih krajev; za urejene daljinske poti; za
gastronomske zgodbe in superhrano; za “poc¢asno” dozivljan-
je destinacije. Slovenija ima izjemen potencial na vsebinah,
ki so predvsem majhne, dinami¢ne in kvalitetne.

Turizem v Sloveniji gre v smeri trajnostnega turizma. Pri¢a-
kovana razvojna usmeritev v prihodnjih letih je trajnostno

z vi§jo dodano vrednostjo. Prav tako je usmeritev h kvalitet-
nim in intenzivnim dozivetjem ob vzdrznosti okolja, narav-
nih danosti in kulturne dedi$¢ine. “Stranpoti” z lokalno kuli-
nariko, domaco izkusnjo in lokalnimi ljudmi so tista oblika
dozivetij, kjer ima slovenski turizem izjemen potencial.

Slovenski turizem je na poti digitalizacije, kar se kaze v
$tevilnih procesih in personalizaciji dozivetja destinacije.
Digitalizacija v prihodnjih letih bo celosten in klju¢en po-
stopek, ki bo nudila u¢inkovito podporo upravljanju, trzen-
ju, nacrtovanju in realizaciji.

Pomembna je realizacija obljube o zeleni in trajnostni
ponudbi v praksi in usmerjanje v produkte z vi$jo dodano
vrednostjo, ve¢jo stopnjo buti¢nosti, upostevanjem nosilne
zmogljivosti narave ter narave in turisti¢nih obmocij.
Vklju¢evanje digitalne preobrazbe s ciljem vecje ucinkovi-
tosti in poveclanje verige vrednosti slovenskega turizma. Vse
s ciljem ustvarjanja visje dodane vrednosti za vse deleznike
in pozitivnega vpliva na identiteto ter uspeh Slovenije.
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Analiza stanja

Prenocitve
v ob¢ini Trzic
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Drzave iz katerih prihajajo
gostje, ki so prenocili v

ob¢ini Trzic
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Glavni trgi iz katerih
prihajajo gostje, ki so
prenodili v Sloveniji
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Stevilo gostov in no¢itev
po mesecih v ob¢ini Trzi¢
(skupaj 2018-2022)
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Rast $tevila prenocisc v

slovenskih gorskih ob¢inah
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ilo nocitev
po ob¢inah
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Dolzina bivanja
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Prostorske analize

LEGENDA

avtocesta

|
mmmmm  glavna tranzitna cesta
——  glavna povezovalna cesta
——  lokalna cesta

[ ] avtobus - postajalisce

[ ]

postajalis¢e za avtodome

obstojecega stanja

Prometna analiza

Prometna analiza ob¢ine Trzi¢ prikazuje prometno preto¢nost obmogja.
Razkriva dve glavni prometni zili, ve¢je $tevilo lokalnih prometnic na jugu
ter dobro omrezenost hribovitih predelov z gozdnimi cestami. Glavna
prometna Zila (cesta Ljubljana-Celovec) poteka v smeri sever—jug na zahod-
nem delu obmog¢ja. Druga pomembna prometnica poteka pre¢no, v smeri
vzhod-zahod na juznem delu ob¢ine.

Na obmo¢ju ob¢ine se nahajata tudi dve postajalis¢i za avtodome.

Javni potniski promet s postajali§¢i pokriva le jugo-zahodni del ob¢ine. Vedi-
na lokacij za prosto¢asne dejavnosti (izhodis¢a za pohode,...) ni dostopnih z
javnim potniskim prometom.
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LEGENDA

rob - naravni (reka, potok)

rob - naravni (hribovje, gorovje)
rob - umetni

promet

dominanta

zaokrozeno obmog¢je

utrip
utrip
usmerjen pogled

intenzivnost pojava

Z 1 . Zaznavna analiza ob¢ine Trzi¢ nakazuje izrazite naravne robove. Najvedji

dZNnavia anaiiza rob predstavlja gorska veriga Karavank na severu ob¢ine. Naravni robovi
hribovja (Dobréa, Krigka gora, Kofce,...), na obmo¢ju mesta Trzi¢ ustvar-
jajo zanj znacilno prostorsko oZino, ter naravni rob reke (Trziska Bistrica),
ki je med drugim pomembno vplivala na razvoj starega mestnega jedra.
Ob¢ina Trzi¢ je izrazito ve¢nivojska. Naravni robovi in nivoji so ustvarili
zaokrozena obmog¢ja, ki so si prostorsko, vizuelno in programsko zelo
razli¢na. Naravne danosti obmo¢ja ustvarjajo dominante v prostoru.

Intenzivnost utripa je predvsem izrazita na obmo¢ju naselja Bistrica pri
Trzi¢u in v starem jedru TrZica.
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LEGENDA
lahka kolesarska pot

srednje zahtevna kolesarska pot
zahtevna kolesarska pot

planinska koca / plansarija

Kolesarske poti

Obmog¢je obéine Trzi¢ ima bogat nabor lokalnih in gozdnih cest, ki pove-
zujejo kraje in odmaknjena podrocja, ter kot take oblikujejo omrezje tras,
ki je izjemnega pomena za kolesarstvo.

Na voljo so lahke, srednje zahtevne in zahtevne kolesarske poti. Veliko tras
poteka mimo ali do planinskih ko¢ ter plansarij.
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LEGENDA

planinska/pohodna pot
Trziska pohodna pot

planinska ko¢a / plansarija

Pohodne poti

Na obmogju ob¢ine Trzi¢ potekajo $tevilne uradne in urejene planinske

in pohodne poti. Trziska planinska pot je krozna pohodna pot v skupni
dolzini 60 kilometrov. Pot poteka v smeri: Trzi¢-Dobr¢a—-Begunj$tica—
Vrtata—-Kosutica/Baba-Ko$uta-Kogutnikov turn—Stegovnik-Storzi¢—
Tolsti vrh-Kriska gora-Trzi¢. Med gorskimi tekac¢i je pot poznana kot T24
(najtezji gorski ultramaraton v Sloveniji).
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LEGENDA
muzej, galerija

kulturna, zgodovinska, arh. dedi§¢ina
grad, razvalina

planinska koc¢a

plangarija

turisti¢na info to¢ka

restavracija

nastanitev

Grajene atrakcije

.



Faze

1. Raziskovanje

2. Vpletenost

3. Razvoj

4. Utrjevanje

V tej prvi fazi destinacija sprejme malo obiskovalcev, ki jih
privabijo naravne znamenitosti, kot so neokrnjene plaze;
ali po svoji kulturi, kot so rokodelstvo ali etni¢ne skupine.
Pozornost prvih turistov pritegne ravno pomanjkanje infra-
strukture. Prisotnost obiskovalcev le malo vpliva na fizi¢no
okolje in njegovo prebivalstvo, gospodarske koristi pa so
omejene. Obicajno obstaja pozitiven odnos med domacini
in turisti.

V tej fazi lokalni ljudje ustanovijo podjetja, namenjena turis-
tom, kot so penzioni, restavracije ali izleti. Investitorji kazejo
zanimanje za razvoj prihodnjih projektov. Oblasti so pod
pritiskom potrebe po razvoju turisti¢ne infrastrukture. Za¢ne
se s promocijo destinacije, kar poraja pojav sezonskosti.

Poveca se pretok obiskovalcev, poveca se tudi digitalna
promocija destinacije. Organizatorji potovanj in turisti¢ni
promotorji izkoristijo priloznost za zacetek svojih promocij-
skih kampanj, ki oglasujejo destinacijo na druzbenih omrez-
jih potovalnih agencij, da dosezejo $ir$o ciljno publiko. Na
tej stopnji raste infrastruktura, zlasti povezana s prometom.
Naravne in kulturne znamenitosti lahko postanejo manj
pomembne zaradi pojava novih umetnih znamenitosti.
Ob¢asno nadzor nad turisti¢nim trgom preide iz lokalnih rok
na zunanja podjetja. Zivljenjski standard prebivalcev se na
splosno izboljsa, vendar pa se lahko odnos do turistov zaostri.

V tej fazi se rast upocasni, vendar $e naprej narasca. To je lah-
ko namerno, da se ohrani ekskluzivnost storitev, ali pa tudi
ne. Turizem postane temelj gospodarstva obmog¢ja in je na
splo$no njegov glavni vir dohodka. Cilj je povecati bivanje
obiskovalcev, njihovo porabo na prebivalca in zmanjsati
sezonski obisk. Zaradi ustanavljanja tujih podjetij v regiji pri-
haja do bega kapitala. Cutiti je mogoce tudi druge negativne
ucinke, kot sta dotrajanost infrastrukture in nezadovoljstvo
lokalnega prebivalstva s turizmom.
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S. Stagnacija

6. Zaton ali
pomladitev

V tej fazi za¢ne turisti¢no povpra$evanje upadati in stagnira-
ti. Destinacija ni ve¢ modna, zato se i§¢e alternativni oziro-
ma konservativni trg. Pojavljajo se gospodarski, okoljski in
socialni problemi.

V zadnyji fazi sta dva scenarija: propad, kjer destinacija izgubi
bogastvo in ne more tekmovati z drugimi destinacijami, ki so
v prej$njih fazah. Ko se to zgodi, se turisti¢na infrastruktura
obicajno uporabi drugace. Ta upad je obi¢ajno postopen,
lahko pa se pojavi tudi nenadoma in nepri¢akovano zaradi
zunanjih dogodkov. Druga smer, ki jo destinacija lahko ubere
po stagnaciji, je pomladitev, kjer se zdruZijo prizadevanja za
premik fokusa destinacije, postane bolj trajnostna in cilja na
druge trge.

Obc¢ina Trzic je, ceprav med dvema velikima turisti¢nima
tokovoma, $e vedno v prehodu med fazo raziskovanja

v fazo vpletenosti. Sem zaidejo turisti, katerih obisk in
dejavnosti se navezujejo na druge turisti¢ne destinacije ali
pa destinacijo obis$c¢ejo zaradi naravnih danosti. Namestit-
vene kapacitete v Trzi¢u so privla¢ne zaradi niZje cene

kot v glavnih gorenjskih in osrednjeslovenskih turisti¢nih
destinacijah (Bled, Kranjska Gora, Ljubljana, Radovljica)
in ker ponujajo blizino gora, ki jih obiscejo turisti.

Za razvoj turizma v ob¢ini Trzi¢ je pomembno opredeliti
strateske cilje in ukrepe razvoja turizma, da ta nebi bil

vec prepuscen zgolj naklju¢nemu dogajanju. V ob¢ini je
bistveno premalo namestitvenih kapacitet in ostale turis-
ti¢ne infrastrukture, zato destinacija zaenkrat niti ne more
preiti na visje faze cikla destinacij. Za upravljanje turizma
v ob¢ini, je potrebno izrazito hitro preiti iz faze Razisko-
vanja v fazo Razvoja.
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SWOT
matrika

S A3

prednosti slabosti
+ Strateska lega na krizis¢u pomembnih = Odsotnost vizije turisti¢nega razvoja in
poti v Karavankah. trzenjske vizije.
+ Blizina prepoznavne turisti¢ne ponudbe - - Pomanjkanje turistiéne ponudbe - urejeni in
sinergija z ostalimi destinacijami. trzenjsko prepleteni turisti¢ni produkti.
+ Blizina Ljubljane in letalis¢a. - Prepoznavnost kot gospodarska - obrtniska

ob¢ina in manj kot turisti¢na.
+ Karavanke in Kamni$ko-Savinjske Alpe
povezujejo destinacijo. - Slaba urejenost prometa - pomanjkanje
parkiri$¢ na izhodis¢ih.
+ Odli¢ne naravne in geografske danosti.
- Slaba sinergija in povezovanje turisti¢nih
+ Edinstvena zimska ponudba (posebnost ponudnikov ter ponudbe.
in unikatnost na destinaciji $irse).
- Nizka stopnja stacionarnega turizma.
+ Razvite tradicionalne turisti¢ne prireditve.
- Neprepoznavnost turizma, kot resne

+ Muzej s precej$njim potencialom obiska. gospodarske panoge.

+ Kulturna, obrtniska in industrijska dedis¢ina. - Slaba ponudba nastanitvenih kapacitet.

+ Izjemne danosti in infrastruktura za razvoj - Nizka proracunska sredstva za razvoj turisti¢nih
pohodniskega turizma. produktov in sofinanciranje turizma.

+ Razvite pohodniske poti (mreza uradnih - Odsotnost zaupanja vredne turisti¢ne blagovne
planinskih poti). znambke.

+ Razvitost planinskih ko¢ - ustrezno - Sibka kulinari¢na ponudba. Odsotnost kulinari¢nih
upravljanje s ko¢ami. zgodb. Pomanjkanje kvalitetne ponudbe.

+ Razvita infrastruktura gozdnih cest, - Trzi¢ (mestno sredi$¢e) ni prepoznavno kot
odmaknjenih lokalnih cest. turisticno mesto z raznoliko ponudbo.

+ Zadovoljiva $portna infrastruktura. ~ Neurejenost mestnega jedra.

- Odsotnost urejenih kolesarskih - mestnih in
medmestnih - tras (povezovalnih poti).

— Premalo turisti¢ne infrastrukture.




O

priloznosti

0 Sinergija s sosednjimi destinacijami in
ob¢inami - “Outdoor Karavanke”

0 Razvoj daljinskih kolesarskih in pohodnih

poti, v sodelovanju z okoli$kimi destinacijami.

0 Razvoj “modernih - outdoor” produktov
in prireditev.

0 Neposredna blizina Ljubljane in Celovca.

0 Oblikovanje prireditvenih produktov
- upravljanje s prireditvami.

0 Blizina osrednjega letali$¢a.

0 Pritegniti obiskovalce ostalih okoliskih

turisti¢nih destinacij (Korogka, Gorenjska).

0 Uporaba sodobnih trzenjskih orodij
- digitalizacija.

0 Nadgradnja produktov zasnovanih na
naravnem okolju.

0 Trajnostni turizem v kombinaciji tematskih
zgodb - velik potencial!

0 Celostna ponudba outdoor pocitnic za
razli¢ne skupine obiskovalcev.

0 Moznost trajnostnega turizma.
0 Trenutna politi¢na podpora.
0 Blizina razvitih turisti¢nih destinacij.

0 Razvoj $portnih prireditev.

T

groinje

! Pomanjkanje zadostnih finan¢nih sredstev za
izvajanje strateskih ciljev turizma.

! Premalo nastanitvenih kapacitet za nadaljnjo
rast nocitev.

! Pomanjkanje interesa lokalnega prebivalstva
za ukvarjanje s turizmom.

! Nepovezanost klju¢nih akterjev; ob¢ine in turizma;
turizma, kulture in muzejev; ponudnikov in turizma;

... pri trajnostnih resitvah in ponudbi.

! Uspesna promocija; bolj$e pozicioniranje;
ostalih konkuren¢nih destinacij.

! Okoljska neodgovornost pri razvoju turizma.
! Neustrezno prostorsko nacrtovanje.

! Pomanjkanje sistemskih ukrepov za spodbu-
janje inovativnih procesov v turizmu.

! Nestabilne makroekonomske razmere.

! Neustrezna infrastruktura za razvoj
prireditvenih produktov.

! Preusmeritev turisti¢nih tokov.

! Pomanjkanje interesa lokalnega prebivalstva
za ukvarjanje s turizmom.
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Strateski cilji

Povecanje
Stevila noditev
iz 30.000 na 90.000.

Povecanje dobe bivanja
iz 2,6 na 4,0.

Znatno povecati
Stevilo namestitvenih kapacitet.

Postati prva slovenska pohodniska
in turnosmucarska destinacija.

Postati prepoznavna destinacija
za outdoor turizem.

Postati najbolj trajnostna
turisti¢na destinacija
v Sloveniji.

Ozivitev
mestnega
jedra.
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Viziia

Sodelovanje

Vizija turizma v Obcini Trzi¢ je turizem, kjer razli¢ni
turisti¢ni ponudniki sodelujejo v skupno korist,
skrbnik sodelovanja pa je Zavod za turizem pod

okriljem Obcine.

Promet

Vizija turizma v Obcini Trzic je turizem, ki je
prometno urejen po trajnostnih nacelih, ki
obiskovalcem ponudi udobje ter doZivetje
okolice in ne poslab3a kakovosti Zivljenja

lokalnih prebivalcev.

Na delavnicah, izvedenih v sklopu priprave te strategije,

je bila klju¢na beseda sodelovanje. Ve¢ina udelezencev je
izpostavila dosedanje pomanjkanje sodelovanja in potrebo
po razli¢nih oblikah sodelovanja. To se lahko razvije spon-
tano med razli¢nimi ponudniki, vendar se to zgodi redko,
ker umanjkata sistemati¢na skrb za povezovanje turisti¢nih
storitev in celostna informiranost o ponudbi, ki bi jo veljalo
povezati. Razli¢ni ponudniki bi lahko trzili skupne pakete, se
skupno oglaevali in se vzpostavili kot destinacija z raznoliko
turisti¢no ponudbo.

Klju¢ za sistemsko sodelovanje je skrbnik sodelovanja, ki

je dobro informiran in ki skrbi za strateski razvoj turisti¢ne
destinacije. Potreba po ustanovitvi Zavoda za turizem je
zato izjemnega pomena. Le sodelovanje med ponudniki
razli¢nih storitev (prenocitve, gostinstvo, agencijska ponud-
ba, vodnistvo, prireditve, ...) lahko razvije turisti¢ni eko-
sistem, ki obiskovalce prepri¢a, da je Trzi¢ ve¢ kot poceni
izhodis¢e za obisk drugih krajev ali destinacija za enodnevni
izlet. Sodelovanje, povezovanje in celostna ponudba lahko
prinesejo korist vsem turisti¢nim ponudnikom in ob¢ini
nasploh.

Trenutni turizem mo¢no oblikujejo enodnevni izletniki, ki
se v ob¢ino Trzi¢ pripeljejo z avtomobili. Avtomobili zahte-
vajo parkiri$¢a. Parkiri$¢ primanjkuje v mestnem jedru in na
izletnigkih ter planinskih izhodi$¢ih. Na nekaterih izhodis¢ih
obcasno nastane nered zaradi neurejenosti stojeega prome-
ta. V taki prometni obliki enodnevni obiskovalci povzrodajo
turisti¢ni obisk in poslovno korist, a hkrati tudi kopico tezav,
ki jih morda niti no¢ejo povzro¢iti.

Potrebno bo vzpostaviti prometno ureditev, ki bo zadovoljila
obiskovalce, ne bo poslabsala zivljenja lokalnim prebival-
cem in ki bo spodbujala trajnostno mobilnost. Predvsem je
potrebno spodbujati javni prevoz. Pomembno vlogo lahko
prevzamejo shuttle prevozi na planinska izhodi$¢a. Spodbuja
naj se kombinacija urejenega parkiranja v mestnem obmodju
in uporaba koles in e-koles za dostop do planin.
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Strateski razvoj

Vizija turizma v Obcini Trzic je turizem,
ki se razvija strate$ko, s stalnimi vlaganiji,
se prilagaja turisti¢nim trendom in hkrati

deluje dolgorocno ter trajnostno.

Dodana vrednost

Vizija turizma v Obcini Trzic je turizem, ki prinasa
relativno visoko dodano vrednost. Gre za usme-
ritev v turizem, ki turistom prinasa Cisto okolje,
doZivetje miru in trajnostne storitve. Zelimo si
turizem, ki ni mnozicCen, a vseeno, ali prav zato,
turizem, ki prinasa dodano vrednost in ekonom-
sko korist razli¢nim ponudnikom turisti¢nih
storitev in obcini kot skupnosti obCanov.

Vzpostavi naj se ponudba izposoje e-koles. Vsaj tako pomemb-
no je spodbujanje parkiranja v mestnem obmo¢ju in obisk
planin pes, kar bo dosezeno z oblikovano ponudbo pohodnih
digitaliziranih poti.

Mesto je trenutno prometno prilagojeno avtomobilskemu
prometu, kar obiskovalca ne nagovarja k ogledovanju starega
mestnega jedra, ki se ga z avtomobilom zlahka spregleda. Ve¢ja
prilagoditev pesacenju in vzpostavitev bolj mestnega utripa v
starem mestnem jedru bi obiskovalce spodbudilo k prepoznavi
starega mestnega jedra kot vrednega obiska in kot kraj, kjer
lahko pe$ doZivijo izjemno dozivetje.

Trzi¢ sam sebe $e ni prepoznal kot turisti¢no destinacijo.
Zgodovinsko je bil turizem obrobna dejavnost. Razvoj tu-
rizma v Trzi¢u ni sledil razvoju turizma v Sloveniji. Okoliske
ob¢ine so se zlasti mo¢no turisti¢no razvile v zadnjem de-
setletju, kar je posledica strateskih odlo¢itev, priloznosti in us-
trezne institucionalne urejenosti na ravni ob¢ine in zavodov za
turizem. V ob¢ini Trzi¢ se turizem ni sistemati¢no razvijal kot
pomembna gospodarska panoga, ki je del identitete ob¢ine.
Zato je pomembno, da se Trzi¢ prepozna in identitetno raz-
vije kot turisti¢na ob¢ina. Razvoj turizma pa mora potekati
strategko, premisljeno in sistemati¢no.

Dodana vrednost, ki jo prinasa turizem je neposredno pove-
zana s trajnostjo turizma in s preprecevanjem pretirane
mnozi¢nosti, ki lahko povzroéi neprijetne ué¢inke turizma.
Najmanj$o dodano vrednost prinesejo dnevni obiskovalci,

ki zgolj parkirajo, opravijo izlet in se odpeljejo iz ob¢ine.
Mnozi¢nost tak$nih turistov obremeni okolje in prinese malo
ekonomske koristi. Mnogo ve¢jo dodano vrednost prinesejo
turisti, ki prenocujejo ve¢ dni in uporabijo razli¢ne storitve,
ki so jim na voljo.

Trenutni turizem v Trzi¢u je spoj dnevnih obiskovalcev in
turistov, ki tu prezivijo ve¢ ¢asa, vendar Trzi¢ uporabljajo
bolj kot izhodi$¢e in manj kot destinacijo. Stratesko je po-
trebno razvijati Trzi¢ tudi kot konéno turisti¢no destinacijo
in kot izhodis¢e, kjer pa so vseeno na voljo razli¢ne turisti¢ne
storitve.
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Trajnostni
turizem

Trajnost turizma je pomembna v dveh smislih,
v ekoloSkem in druzbenem.

V ekoloskem smislu ne sme poslabsati stanja okolja. Se ve¢,
prav varovanje okoljskih in geografskih znacilnosti je pogoj
za razvoj turizma, ki temelji na aktivnostih v naravi. Te
morajo biti tak$ne, da turistom prinasajo specifi¢no lokalno
dozivetje, ki pa ga je treba ohraniti na dolgi rok kot pogoj
takega dozivetja. Na primer, planine so lahko zanimive le,
¢e jih ohranimo kot prave pasne planine.

V druzbenem smislu se spla¢a razvijati turizem, ki nima
pretezno negativnega vpliva na lokalne prebivalce. Eden od
vidikov tak$nega razvoja je tudi odlo¢anje za nalozbe, ki jih
izvede lokalna skupnost in za podporo aktivnostim, ki so
povezane s turizmom. V tem smislu je strateski interes ob¢ine
podpora projektom, ki bodo dolgoro¢no obstali in ki bodo
trajno obogatili Zivljenje domacinov in turistov.

Glavna trajnostna nacela, ki jim sledi strategija razvoja turizma
v ob¢ini Trzi¢ so:

« Brez mnozi¢nega turizma.

« Prizadevanje za dalj$e bivanje turistov.

« Oblikovanje mirnih obmo¢ij brez turizma.

Eden od glavnih sodobnih trajnostnih s turizmom po-

vezanih izzivov je promet. V tem smislu strategija uvaja

naslednje prioritete zazelenosti turistov: 61
« Turisti, ki hodjjo.

« Turisti, ki kolesarijo.

o Turisti, ki uporabljajo javni prevoz.

o Turisti z avtomobili.

Turizem mora ohraniti kakovost Zivljenja domacinov. Tak
turizem ne sme biti vsiljivin domac¢inom ne sme onemogoditi
njihovega nacina Zivljenja. Turisti bodo Trzi¢ obiskali zaradi
njegovih geografskih danosti, zaradi zgodovinske dedis¢ine

in tudi zaradi nacina zivljenja domacinov. Ce se te posebnosti
spremenijo do te mere, da Trzi¢ postane enak mnozici drugih
turisti¢nih krajev, potem pride do gentrifikacije, ki lahko kraj

povsem spremeni.

Turizem mora domacinom prinasati ¢im vecjo lokalno eko-
nomsko korist. Turizem je gospodarska panoga in je dobro-



dosel zaradi svojega ekonomskega ucinka, ki pa ga morajo
biti delezni domacini. Ce gre ekonomska korist ljudem izven
ob¢ine, ob¢ani pa dobijo zgolj neprijetno stran (mnozi¢nega)
turizma, potem tak turizem ni smiseln za domacine.

Obiskovalcem je potrebno ponuditi turizem, ki jim ponu-

di dozivetje, ugodje in dolo¢eno mero udobja. Mnozi¢ni
turizem in gentrifikacija prinasata podobne izku$nje ne glede
na lokalne specifi¢nosti in pomenita dokaj slabo izkusnjo za
obiskovalce. Treba si je prizadevati za turizem, ki temelji na
lokalnih danostih in posebnostih, ki morajo biti predstavlje-
ne tako, da jih turisti v resnici lahko izkusijo ter se pri tem
pocutijo udobno in dobrodoslo.

Rast turizma mora biti tak$na, da ustreza turisti¢nim zmo-
gljivostim ob¢ine. Preve¢ turistov pomeni neugoden polozaj
za turiste in domacine. Malo turistov pomeni, da se ne
razvija pomemben in resen gospodarski ter razvojni poten-
cial ob¢ine. Z malo turisti se ne razvije resni¢na turisti¢na

ponudba.

Sedanjo ponudbo je potrebno nadgraditi zaradi upravljanja
turisti¢nega obiska in uvajanja potrebnih omejitev. Obliko-
vanje turisti¢ne ponudbe pomeni tudi ureditev turisti¢nih
in povezanih prometnih tokov ter uvajanje mirnih con, kjer
povecan obisk ni zazelen.
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dodana
vrednost

trajnost sodelovanje
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Qutdoor
turizem

Outdoor turizem je v ob¢ini Trzi¢ razumljiva
izbira, saj je zelo veliko naravnih danosti in kul-
turnih vrednosti, ki podpirajo takSno usmeritev.

Glavne dejavnosti

Ze potekajo in jih je potrebno krepiti

Planinstvo
Pohodnistvo

Kolesarjenje
(cestno, gorsko, e-kolesarjenje, gravel)

Turno smucanje

Alpinizem
(zlasti timski)

Sportno plezanje
in balvaniranje

Jadralno padalstvo
Lov in ribolov
Vetina turistov ob¢ino obi$¢e zaradi zgoraj nastetih dejavnosti, ki $e niso

oblikovane v turisti¢ne produkte. Zato je glavni izziv na tem podro¢ju

preoblikovanje spontanih outdoor dejavnosti v turisti¢ne produkte.

Outdoor aktivnosti so klju¢na usmeritev strategije.

Ob¢ina Trzi¢ je ena izmed najbolj obiskanih in popularnih
outdoor lokacij v Sloveniji. Zal je ve¢ina obiskovalcev zgolj
enodnevnih. Turizem, ki ga generirajo ustvari zelo malo vred-
nosti, ob tem pa vecina obiskovalcev pride z avtomobili, kar
povzroca tezave pri urejanju stojeCega prometa.

Outdoor Turisti¢ni
dejavnosti produkti

Turisti¢ni produkti morajo presegati zgolj obisk in parkiranje.
Oblikovati se morajo tako, da ponujajo turisti¢ne storitve,

ki prinasajo visjo dodano vrednost in ki vklju¢ujejo razli¢ne
ponudnike turisti¢nih aktivnosti, nastanitev in gostinske

ponudbe.

Bistveni so naslednji ukrepi:

« Sodelovanje z agencijami.

« Oblikovanje turisti¢nih paketov in trzenje.

« Digitalizacija.

« Razvoj vodnistva (planinsko, gorsko, kolesarsko).

« Spodbujanje razvoja nastanitev primernih za ta tip
obiskovalcev.

Rast turizma mora biti taksna, da ustreza turisti¢cnim zmoglji-
vostim ob¢ine. Preve¢ turistov pomeni neugoden polozaj za
turiste in domacine. Malo turistov pomeni, da se ne razvija

pomemben in resen gospodarski ter razvojni potencial ob¢ine.

Z malo turisti se ne razvije resni¢na turisti¢na ponudba.

Sedanjo ponudbo je potrebno nadgraditi zaradi upravljanja
turisti¢nega obiska in uvajanja potrebnih omejitev. Obliko-
vanje turisti¢ne ponudbe pomeni tudi ureditev turisti¢nih
in povezanih prometnih tokov ter uvajanje mirnih con, kjer
povecan obisk ni zazelen.
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Kljucni izzivi
in priloznosti

Nejasna
turisti¢na identiteta

Ni jasne identitete, da je TrziC turisti¢na destinacija.

Izletnistvo in
nizka dodana vrednost

Vecina turisti¢nih obiskovalcev obline Trzic
je enodnevnih izletnikov.

Obisk turistov naras¢a iz leta v leto. Poleg tradicionalnih
izletnikov se krepi obisk turistov z dalj$im bivanjem. Tu-
rizem nikakor ni zgolj sezonski, ampak ima dve pomembni
sezoni: poletje in zimo. Kljub temu TrZzi¢ ni turisti¢na desti-
nacija, ne v zavesti domacinov in ne v zavesti turistov. Ti ga
pogosto obiscejo kot kraj, ki je blizu “resni¢no” turisti¢nim
krajem. Eden od klju¢nih izzivov je vzpostaviti Trzi¢ kot
destinacijo, ki je sama po sebi vredna obiska.

Glede na izvedene intervjuje med domacini in s ponudni-
ki turisti¢nih storitev je razvidno, da prebivalci ob¢ine ne
prepoznajo ob¢ino kot turisti¢éno. Med prebivalci je nizka
stopnja zavesti o potencialu turizma za ob¢ino. Prav tako se
kaze tezava v pomanjkanju primarnih turisti¢nih produktov,
ki bi bili poznani $irse in bi bili v ponos ob¢anom.

Prepoznavnost ob¢ine, kot turisti¢ne je kompleksno in
stratesko delo na vseh nivojih. Vzpostaviti je potrebno pri-
marne produkte in povezati vse deleznike v celovito zgodbo.
Urediti osnovno turisti¢no infrastrukturo, prodreti na trg
turisti¢nih destinacij s sveZo prepoznavnostjo in pri tem
vkljuditi vse elemente digitalizirane ponudbe.

Velina izletnikov obi$¢e planine ali gore, ki zaradi lahke dos-
topnosti sodijo med najbolj priljubljene slovenske planinske
izletniske to¢ke (Kofce, Zelenica, Storzi¢, Kriska gora, ...).
Velika vecina je slovenskih obiskovalcev z relativno nizko
potro$njo. Pomemben izziv bo okrepiti infrastrukturo in
produkte, ki bodo destinacijo spremenili v destinacijo, ki je
vredna dalj$ega obiska in ki bo ustvarila vi$jo dodano vred-
nost pri dnevnih obiskovalcih.

Dnevni obiskovalci - izletniki trenutno prinagajo

majhno dodano vrednost in rusijo trajnostni pristop

k turizmu. Dnevni obisk je pogosto mnozi¢en in prometno
dokaj neurejen. Potreben bo razvoj dodatne ponudbe in
usmerjanje ter urejanje prometnih tokov na nacin, da bodo
turistom omogocena kakovostna turisti¢na doZivetja, hkrati
pabodo spotovana nacela trajnosti. Se posebej pomembno
bo iz turizma z avtomobili preiti na turizem hoje, voznje s
kolesi in uporabo javnega transporta.
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Pomanjkanje
strateSkega delovanja

Aktualno stanje turizma v obcini Trzi¢ ni rezultat
sistematicnega strateska dela, temvec je posledi-
ca zgodovinskih okolis¢in in spontanega obiska
zaradi naravnih in geografskih danosti obcine.

Nizka dodana vrednost je prav posledica pretezno izletniske-
ga tipa turizma. Trenutno vecina obiskovalcev v Trzi¢ pride
z avtom, parkira relativno poceni ali zastonj, obi§¢e eno od
planinskih izletnigkih tock, se ustavi v eni od planinskih ali
plansarskih ko¢ ter odide domov. Vedenje tovrstnih obisko-
valcev je skladno s trenutno ponudbo. Tudi ¢e bi turisti
zeleli doziveti kaj ve¢ tega ne morejo, saj akutno primankuje

ponudbe, zlasti ponudbe z nekoliko vi$jo dodano vrednostjo.

Pomemben izziv bo razviti dodatno turisti¢no ponudbo,
ki bo ustvarjala vi$jo dodano vrednost in bo dovolj pestra,
da bo turiste spodbujala k daljSemu obisku in prezivljanju
pocitnic v ob¢ini Trzic.

Do sedaj turizem v ob¢ini TrZi¢ ni imel celostno izdelane
strategije niti stratesko usmerjenih ukrepov. Edina veljavna
strateska dokumenta sta bila “Strategija razvoja kolesarskega
turizma v ob¢ini Trzi¢” in “Akcijski na¢rt Zelene sheme slo-
venskega turizma za obdobje 2020-2023 za destinacijo
Trzi¢”, ki sta bila omejena na specifi¢ni podro¢ji in mnogi
ukrepi, ki jih opredeljujeta niso bili izvedeni.

Pri strateSkem delovanju je pomembno, da imamo jasne cilje
in opredeljenje korake, ki nas bodo pripeljali do rezultatov.
Tukaj je tudi do sedaj ena klju¢nih pomanjkljivosti - strate-
gija delovanja - zato se je turizem razvijal bolj na pobudo
posameznih ponudnikov, ki so iskali svojo trzno priloznost in
ni$o, manj pa se je razvijala celotna destinacija. Tudi izvedeni
ob¢inski ukrepi so bolj spodbujali posameznike, posamezne
turisti¢ne projekte, kot destinacijo v celoti.

Izziv je sprejetje te strategije, izdelava akcijskega naérta na
njenem temelju in odlo¢enost velike vecine deleznikov,

da sledi temu nacrtu. Kljué¢na pri tem bo podpora lokalne
politike, ki mora poleg strategije in sredstev, zagotoviti tudi
primerno institucionalno urejenost skrbnika destinacije.
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Pomanjkanje primarnih
turisti¢nih produktov

V obcini Trzi¢ primanjkuje glavne, to pomeni pri-
marne in SirSe prepoznavne turisti¢ne ponudbe.

Sibka institucionalna
urejenost in upravljanje ter slaba
povezanost turisti¢nih ponudnikov

Uspesdnost turizma in turisti¢ne ponudbe je v
vodenju in povezovanju. Tako sodelovanje
ponudnikov na destinaciji, kot vodenje in
upravljanje turisti¢ne zgodbe.

Uspesna turisti¢na ponudba je zgrajena na razli¢nih in
ustreznih produktih. Za ustrezen razvoj turisti¢ne destinaci-
je so potrebni produkti, ki so med ljudmi dobro sprejeti.
Pomanjkanje ustrezne ponudbe je ena od ve¢jih tezav desti-
nacije. Trenutno sta najpomembnejsa turisti¢na produkta v
ob¢ini Dovzanova soteska in pohodni$tvo v obliki izletnist-
va. Ostala turisti¢na ponudba v ob¢ini ne sledi ponudbi raz-
vitim turisti¢nim ob¢inam. Nerazvitost turisti¢nih produk-
tov je povezana z dosedanjim pomanjkanjem konsistentnega
in naértovanega razvoja turisti¢ne ponudbe.

Trenutni potencial v ob¢ini se skriva v izjemni geostrateski
legi in nedorecenosti turisti¢ne ponudbe. Ob¢ina potrebu-
je tudi nadgradnjo turisti¢ne infrastrukture, usmerjeno v
aktivna in tematska dozivetja. Potrebuje tudi infrastrukturno
nadgradnjo, ki uposteva lokalno kulturno dedi$¢ino in traj-
nostni razvoj. Potreben je razvoj ponudbe na vseh klju¢nih
turisti¢nih elementih strategije.

Trenutno ni jasnega samostojnega skrbnika destinacije. V
ob¢ini trenutno ni aktivnega povezovanja med ponudniki
turisti¢nih storitev. Prav tako manjka povezovanje turisti¢ne
ponudbe s sosednjimi ob¢inami.

Ob¢ina ima svoje institucionalne naloge, ki so omejene pred-
vsem na sprejemanje ob¢inskih aktov, izvr$evanje politi¢nih
odlo¢itev in opravljanje administrativnih nalog, ki so v njeni
pristojnosti. Skrb za turisti¢no destinacijo mora biti ob¢in-
ska skrb, saj vklju¢uje pretezni del lokalne skupnosti, vendar
pa naloge, zlasti specifi¢nost teh nalog, presegajo institucio-
nalne zmoznosti ob¢ine.

Turisti¢na uspes$nost Ob¢ine Trzi¢ bo odvisna od upravljanja
turizma, trzenja in povezovanja ponudnikov v eno zgodbo.
Potrebno je aktivno delo na upravljanju in povezovanju

vseh segmentov turisti¢ne ponudbe v celovito ponudbo. Za
uresni¢evanje povezovanja je potrebna velika vloga uprav-
ljalca turisti¢ne zgodbe in delovanje vseh deleznikov za
skupno uspesnost.

Izziv bo spremeniti in bistveno okrepiti institucionalno ure-
jenost skrbnika za turisti¢no destinacijo in sicer tako, da bo
lahko deloval samostojno in v organizacijski obliki, ki bo to
omogocala. Ker gre za klju¢ni izziv in morda klju¢ni ukrep te
strategije, je zavodu za turizem posveceno posebno poglavje.
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Razvoj turisticne
infrastrukture

Turizem je v obdini Trzi¢ Sele na zaletku razvoja.

Slabo stanje
namestitvenih kapacitet

Klju€ni in glavni infrastrukturni primanjkljaj je
ponudba nocitvenih zmogljivosti. Se posebej

izstopa pomanjkanje hotelske ponudbe.

Obisk turistov je ve¢inoma spontano raziskovanje, ko se

ni veliko resni¢ne turisti¢ne ponudbe. Nekdanja turisti¢na
infrastruktura, povezana predvsem s smucanjem, je propadla
pred desetletji, nova pa se $e ni vzpostavila. Za razvoj turiz-
ma, ki je urejen in ki prinasa dodano vrednost, je potrebno
razviti ustrezno infrastrukturo in ponudbo.

Izziv bo vzpostaviti infrastrukturo, ki bo omogocala raz-

voj turizma in spodbujala ekonomsko korist pridobljeno

iz turizma. Za vodenja se potrebuje dostopne vodnike, za
parkiranje se potrebuje parkiri§¢a, za pohodnistvo se potre-
buje ustrezno oblikovane poti, itd. Obseg potrebnega razvoja
je relativno velik, vendar ustrezno in dovolj hitro resljiv s
pretehtanim in strateskim pristopom.

V zadnjih letih se je na pobudo posameznih ponudnikov
zalela razvijati ponudba sob in apartmajskih prenocis¢, ki pa
nikakor ne dohaja povprasevanja in pri¢akovanj obisko-
valcev. Obstojeca ponudba prenoc¢is¢ ne zadovolji potrebe
povecanega Stevila turistov. Pomanjkanje hotelske ponudbe
je najbolj izrazita ob organizaciji prireditev in organiziranih
veddnevnih turisti¢nih aranzmajih, kjer naletimo na skoraj
krizne razmere, saj obiskovalci iz tujine ne morejo ra¢unati
na dostopna prenoc¢i$¢a v ob¢ini Trzi¢. Slednje sicer lah-

ko najdejo v sosednjih destinacijah. Podobno stanje je s
poslovnimi obiskovalci, ki morajo ustrezno hotelsko ponud-

bo iskati drugod.

Razvoj namestitevene kapacitete se mora prepoznati kot
glavni razvojni izziv za turizem, saj gre za osnovni pogoj
vsakr$nega turizma in uspes$ne destinacije. Nocitev omogo-
¢a, da obiskovalci na destinaciji prezivijo dlje ¢asa in ustva-
rijo ve¢jo ekonomsko korist. Prav tako je osnova za prehod
iz enodnevnega izletniskega turizma na ve¢dnevni destinacij-
ski turizem z vi$jo dodano vrednostjo in bolj trajnostnim
pristopom.
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Turisti¢na
infrastruktura

Turizem v obcini Trzi¢ je v fazi spontanega razvoja.

Institucionalna urej enost

Obcina Trzi¢ ima znotraj Urada za gospo-

darstvo in druzbene dejavnosti organizirano
Sluzbo Turizem Trzi¢. Ze organiziranost v okviru
obcinske uprave kot pododdelek pri¢a o doloceni
institucionalni Sibkosti sluzbe.

Obisk turistov je ve¢inoma enodnevno raziskovanje na
najbolj prepoznavne tocke turistiéne ponudbe. Nekdanja
turisti¢na infrastruktura, povezana predvsem s smucanjem,
je propadla pred desetletji, nova pa se ni vzpostavila. Za
razvoj turizma, ki je urejen in ki prinasa dodano vrednost, je
potrebno razviti ustrezno infrastrukturo. Dosedanja usmeri-
tev je bila razvoj pohodnigkega in kolesarskega turizma,
vendar ni pri§lo do razvoja ustrezne infrastrukture za nobeno

od teh podrodij.

Glavna pomanjkljivost je pomanjkanje prometne infrastruk-
ture, ki bi omogocala ureditev prometa in parkiranja. Zaradi
pomanjkljive infrastrukture prihaja do zasi¢enja izletniskih
izhodis¢ s stoje¢im prometom in nezadovoljstva lokalnih
prebivalcev. V ob¢ini prav tako manjkajo varne kolesarske
steze, ki bi povezovale kraje in turisti¢ne znamenitosti.

Izziv bo vzpostaviti infrastrukturo, ki bo omogoc¢ala razvoj
turizma in spodbujala ekonomsko korist pridobljeno iz turiz-
ma. Za parkiranje se potrebuje parkiri$¢a, za pohodnistvo se
potrebujejo ustrezno oblikovane in oznacene poti. Za prire-
ditve se potrebuje pokrit zunanji prostor, ki omogoca druzen-
je tudi ob slabem vremenu. Obseg potrebnega infrastruk-
turnega razvoja je relativno velik, vendar ustrezno in dovolj
hitro resljiv s smiselnim in stratekim pristopom.

Ker ne gre za samostojno ustanovo ne more uspe$no oprav-
ljati dolo¢enih nalog, ki jih navadno opravljajo zavodi za
turizem. Predvsem ne more opravljati poslov za svoj ra¢un
in ne more opravljati nekaterih gostinskih in nastanitvenih
dejavnosti, ki so stratesko pomembne za trziski turizem.
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/avod
Za turizem

Zavod je institucionalna oblika, ki omogoca tako
opravljanje javnih funkcij kot vodenje pridobitnih
poslov. Na tak nacin lahko vodi upravljanje turisticne
destinacije, opravlja turisti¢ne storitve, razvija turizem
v obcini, zdruzuje deleznike v turizmu in nudi podporo

Upravljanje
destinacije

Zakon predvideva predvsem opravljanje nalog v
javnem interesu, ki jih definira v 21. ¢lenu:

“1. Informacijsko turisti¢na dejavnost, ki vkljucuje:
 informiranje turistov,

« zbiranje podatkov za potrebe informiranja obiskovalcev
oziroma obiskovalk (v nadaljnjem besedilu:
obiskovalcev),
ugotavljanje mnenj obiskovalcev o kakovosti
turisticne ponudbe,
sprejemanje in posredovanje predlogov in pritoZzb
obiskovalcev v zvezi s turisticno ponudbo
pristojnim organom,

« urejanje in vzdrzevanje turisti¢ne signalizacije,

2. spodbujanje razvoja celovitih turisti¢nih proizvodov
turisti¢cnega obmocdja,

3. trzenje celovite turisti¢ne ponudbe na ravni
turisti¢cnega obmocdja,

4. razvoj in vzdrZevanje skupne turisticne
infrastrukture,

5. razvoj in vzdrZevanje javnih povrsin namenjenih turistom,
6. organizacija in izvajanje prireditev,

7. ozavescanje in spodbujanje lokalnega prebivalstva za
pozitiven odnos do turistov in turizma,

8. druge storitve, ki jih v turisticnem obmocju brezplacno
nudijo turistom.”

podjetjem in zasebnikom, ki delujejo v turizmu.

Danes je tezko najti ob¢ino podobne velikosti, ki nima zavo-
da za turizem. Zavod je primerna organizacijska oblika, ker
predstavlja ustanovo, ki opravlja javne funkcije, ki jih drugi
deleZniki v turizmu ne. Zasebna podjetja uresni¢ujejo pred-
vsem svoje podjetnisko poslanstvo in delujejo za dobicek,
ob¢ina kot upravna in politi¢na ustanova lahko usmerja
javne funkcije turizma in se odloca za vlaganje v javne
projekte, ki podpirajo turizem.

Glavne strateske naloge, ki jih bo opravljal zavod za
turizem bodo:

« Upravljanje destinacije.

« Upravljanje javne turisti¢ne infrastrukture.

« Upravljanje turisti¢nih tokov.

« Upravljanje digitalizacije turizma.

« Organizacija prireditev.

« Oglagevanje.

« Skrb za turisti¢no blagovno znamko.

« Povezovanje deleznikov.

Usmerjanje in informiranje turistov.

Trzenje in oglasevanje turisti¢ne destinacije.
Urejanje objektov turisti¢ne infrastrukture.
Razvoj in upravljanje javne turisti¢ne infrastrukture.

Ustanovitev zavoda, ki skrbi za “nadrtovanje, organiziranje
in izvajanje politike spodbujanja razvoja turizma” na ravni
turisticnega obmog¢ja, ki v nagem primeru obsega ob¢ino,
predvideva tudi Zakon o spodbujanju razvoja turizma.
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Zakon govori, da ima ob¢ina pristojnost naértovanja, organi-
ziranja in izvajanja politike spodbujanja razvoja turizma, ki pa
jo prenese na pravne osebe, ki na podro¢ju turizma deluje-

jo vjavnem interesu, prav to pa je klju¢na naloga zavoda za
turizem - opravljanje nalog v javnem interesu na podro¢ju
turizma. Z ustanovitvijo zavoda ob¢ina prepozna, da je razvoj
turizma v njenem javnem interesu in zato naloge poveri nosil-
cu, ki je ustrezno pravno organiziran.

Med poglavitne razloge za ustanovitev zavoda lahko $tejemo
tudi ve¢ kot potrebno gibkost, ki je potrebna pri marketingu,
trzenju in prodaji storitev. Taksne institucionalne gibkosti in
trzne naravnanosti ne more imeti ob¢inska uprava, ki deluje
predvsem administrativno. Preprosto povedano, ob¢inska
uprava ni za prodajo in trzenje, kar sta dve izmed klju¢nih
nalog pri razvoju turizma. Zavod, seveda, je primerna in-
stitucionalna oblika za izvajanje teh nalog.



O rganiza Cl] a Zavod za turizem naj bo organiziran tako, da lahko oprav-

lja vse bistvene naloge, ki so potrebne za razvoj turizma,
opravljanje strateskih nalog in opravljanje javnih nalog v
turizmu. Zgoraj so opisana glavna podro¢ja nalog, ki bodo
zavod ¢akale v kratkoro¢ni prihodnosti v smislu uresni¢evan-
ja strategije. Poleg teh nalog bo potrebno opravljati tudi
nekatere stalne naloge, ki so, in bodo pomembne, tako za
uresni¢evanje strategije kot za stalno upravljanje turizma.
Klju¢ne naloge lahko razdelimo v $tiri poglavitne sektorje,
TIC ki razen pri TIC ustrezajo tudi $tevilu zaposlenih v zavodu

in njihovim odgovornostim.

zavoda za turizem

Informiranje in
usmerjanje turistov.

Upravljanje TIC. ORGAN IZACIJA
Izvajanje izposoje koles. PRIREDITEV
Usklajevanje prevozov v skladu Organizacija in soorganizacija prireditev.

s prometno ureditvijo.
Usmerjanje politike prireditev.
Prodaja turisti¢nih paketov
in vodenj. Koordinacija sodelujo¢ih

na prireditvah.

Prodaja spominkov

TRZENJE IN in drugih artiklov. RAZVOJ IN Animacija gostov.

MARKETING UPRAVLJANJE DIREKTOR
Razvoj in upravljanje Upravljanje izkusnje obiskovalca. Vodenje in upravljanje zavoda.
blagovne destinacijske znamke. . e : N . . L
Svetovanje turisti¢énim ponudnikom Koordinacija aktivnosti z ob¢ino. 81
Promocija destinacije in pospesevanje prodaje. pri razvoju podjetnigkih idej. R
Vodenje cenovne politike turisti¢nih paketov. Organiziranje in izvajanje izobraZevanj. turistiéne ponudbe v ob¢ini.
Prenova in upravljanje turisti¢ne spletne strani. Spodbujanje izbolj$anja kakovosti storitev. Razvoj in vodenje turisti¢nih projektov
Upravljanje socialnih omrezij in drugih Razvoj in oblikovanje turisti¢nih produktov. na podrodju turizma.
digitalnih orodjj. Spodbujanje sodelovanja med

Razvoj in implementacija krovne zgodbe. delesniki v tarizmu.

Nacrtovanje, spremljanje in analiza

udinl R P IR ti. Urejanje objektov turisti¢ne infrastrukture.

Povezovanje in koordiniranje

R Thie Razvoj in upravljanje javne turisti¢ne infrastrukture. turisti¢nih ponudnikov.
rezervacijskega sistema. Oblikovanje lokalne baze turisti¢ne ponudbe. Spodbujanje pozitivnega
- - . odnosa domacinov
Trzenje in prodaja Povezovanje posameznih turisti¢nih do turizma
turisti¢nih programov. ponudnikov in njihovih storitev. ’

Organiziranje in vodenje
vodniske sluzbe.




Turisticno
Informacijski centri

Pomembna javna naloga je obveScanje in usmerjanje
turistov ter posredovanje potrebnih informacij. To nalogo

Obvescanje in
usmerjanje turistov ter
posredovanje potrebnih
informacij

obicajno opravljajo turisti¢no informacijski centri (TIC).

Mesto

V Trzi¢u deluje Turisti¢no promocijski in informacijski
center Trzi¢ (TPIC), ki opravlja nekatere naloge TIC, a
opravlja tudi druge naloge, ki so vezane na naloge ob¢inske
uprave. Taka organiziranost se zdi nekoliko nenavadna in
manj usmerjena k turistom, ki bi morali biti sredis¢e po-
zornosti. Podobno nalogo opravlja informacijska tocka v
Dovzanovi soteski.

Glede na cilje te strategije bi bilo primerneje nekoliko dru-
gace zasnovati stik med turisti in informatorji. TIC v mestu
Trzi¢ bi bil primernejsi na Trgu svobode, saj je eden od
vaznejsih strateskih ciljev usmerjanje turistov v staro mestno
jedro. Trg je center mestnega jedra, kjer je potrebno razvijati
$tevilne dejavnosti, ki pripevajo k navzo¢nosti turistov in
domacinov, saj se tako oblikuje Zivahno in zanimivo mestno
okolje. Tak$na usmeritev in tudi lokacija TIC lahko prispe-
vata k ozivljanju starega mestnega jedra.

Dovzanova soteska

Informacijska to¢ka v Dovzanovi soteski je primerno
umescena, saj stoji na vhodu v sotesko in je pomembna
tocka pri usmerjanju obiskovalcev soteske. Pod vodstvom
zavoda za turizem lahko to¢ka dobi nekatere nove fukcije,
predvsem povezane z usmerjanjem prometa in uvajanjem
javnega prevoza in umirjanja prometa skozi sotesko. Z
oblikovanjem nove razgledne poti bo obseg nalog ve¢ji in
pomembnejsi.

Ljubelj

Velik je tudi obisk Ljubelja. Gre za to¢ko, ki zdruzuje po-
hodnike, planince, sankace in turne smucarje. Hkrati gre za
tocko, ki je zelo obremenjena s prometom in s stoje¢im pro-
metom. Vse to pomeni navzo¢nost velikega Stevila obisko-
valcev in turistov. Gre za vstopno toc¢ko v drzavo, v regijo

in ob¢ino, kjer se zadrzi najve¢ turisti¢nih obiskovalcev v
ob¢ini. Tu bi bilo prav tako potrebno urediti informacijsko
tocko ali celo TIC, ki bi imel naloge usmerjanja in obve$¢an-
ja turistov, prodaje spominkov in opravljanja gostinske
dejavnosti.
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Fokusne delavnice
In intervjuji

V sklopu priprave strategije so bile opravljene razli¢ne Namen teh delavnic in pogovorov je bil zaznati glavne pred-
fokusne delavnice, skupinski pogovori z razli¢nimi nosti in pomanjkljivosti v sedanji turisti¢ni ponudbi, pred-
delezniki v turizmu na obmo¢ju obtine in intervjuji vsem pa poiskati vizijo za izbolj$anje turizma v ob¢ini Trzic.

s posameznimi turisti¢nimi ponudniki. Turisti¢ni ponudniki in delezniki imajo vsak svoje nacrte,
zato je bilo klju¢no poiskati skupne tocke in poudarke, se
posebej tiste, kjer lahko Ob¢ina in njene sluzbe bistveno
prispevajo k razvoju turisticne ponudbe. V nadaljevanju
sledijo bistveni vsebinski poudarki delavnic, pogovorov in
intervjujev.

Na fokusnih delavnicah je sodelovalo 28 ljudi. Pri skupinskih
pogovorih je bilo udelezenih 12 ljudi. Opravljenih je bilo se
S intervjujev. Vsi sodelujo¢i so bodisi klju¢ni predstavniki

Pre dno st1 In Slab ostl doloc¢enega segmenta turizma, bodisi tipi¢ni predstavniki

p onu db e ter VrSt e ene izmed turisti¢nih ponudb, vodstveni ¢lani organizacij, ki

prispevajo k razvoju turisti¢ne ponudbe ali ¢lani organizacij

go stov ter posamezniki, ki v prihodnosti lahko vplivajo na razvoj
turizma v ob¢ini. S tako sestavo sogovornikov in sodelujocih
na delavnicah smo dobili pregled turisti¢nih ponudnikov,
njihovega videnja turizma in pomembne informacije, ki so
vplivale na pripravo strategije.

+ —

Mir Dolzina sezone (junij-september).
Druzine Zimska sezona ni razvita.
Blizina Bleda Trzi¢ ni prepoznana destinacija.
Blizina glavnih slovenskih Kolesarjenje ni urejeno.
turisti¢nih destinacij. Ni kratkoro¢nih namestitev.
Gore in hribi - Karavanke Ni hotelskih namestitev.
Kolesarjenje Pomanjkanje profesionalnih ponudnikov
Planinarjenje in pohodnistvo. (ve¢ kot 150 dni na leto).
Dolzina bivanja gostov (5-21 dni). Park+shuttle ne obstaja.
Dober finan¢ni polozaj gostov. Pomanjkanje kakovostne gostinske ponudbe.
Cenejsi kot Bled in top slovenske lokacije. Pomanjkanje zimskih namestitev.
Gostje iz celega sveta. Pomanjkanje sodelovanja.

Ni zavoda za turizem.




eeeeee

Ugotovitve
In predlogi

Predlog glavnih smeri
za razvoj turizma

POHODNISTVO
IN
PLANINARJENJE

KOLESARJENJE

KARAVANKE

PRIREDITVE
(FESTIVALI)
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Outdoor turizem
- ugotovitve in predlogi

Parkiranje in promet

Ureditev pohodniskih
in planinskih poti

Trziska planinska pot

Vodenje

Gorsko kolesarjenje

Sportne prireditve s
turisticnim potencialom

Prostovoljstvo

Urediti parkiranje in shuttle prevoze.
Uvesti mobilnost z elektri¢nimi kolesi.

Velika podpora zapori gozdnih cest in ureditev parkiris¢.

Ureditev kroznih poti.

Digitalizacija in boljsi marketing.
Urediti poti in potem vztrajati.

Vec poti iz doline do planin.
Povezava vseh plansarij pod Kosuto.

Tematska pot Konjs¢ica, ponovna ureditev.

Dober marketing.
Oblikovanje turisti¢nega produkta.
Kriska gora - ni destinacija za spanje.

Pomemben je enoten rezervacijski sistem.

Velika potreba po ustanovitvi vodniske pisarne

ali skrb zavoda za turizem.

Vodnikov je premalo (turisti¢ni, planinski, gorski, kolesarski).
Ni ene tocke za iskanje vseh sort vodnikov.

Klju¢na je povezava - zavod za turizem.

Dolga njiva - vse vec kolesarjev, tudi e-koles.
E-kolesa — dobri gosti.

Boljsa oznacitev poti in vkljucitev vseh ko¢.
Boljsa povezava Jezersko — Kosuta.
Segmentacija trailov po tezavnosti.

Izposoja e-koles.

Krigka gora trail (razvoj prireditve, dalj$a proga, povezava s turizmom).

Zelenica Ski Raid

(razvoj prireditve, mednarodno tekmovanje, povezava s turizmom).
Tek po ulicah Trzi¢a + moznost kolesarskega kriterija.

Gorsko kolesarska prireditev.

Tek po Dovzanovi soteski.

Pomen sankagkih tekem na Ljubelju in v Lomu.

Vsi ga navajajo kot potrebnega za izpeljavo prireditev.
Premalo prostovoljcev.

Formula je profesionalna organizacija + prostovoljci.
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Kljucne
turisticne prireditve

b

Sustarska nedelja

Minfos

Kulturne prireditve
s turisticnim potencialom

Festivali

z razvojnim in turisti¢nim potencialom

Prireditve
s turisti¢nim potencialom

Pogoji za razvoj

turisti¢nih prireditev

Poiskati koncept, ki deluje in vztrajati.
Sejem, obrt in zabava.

Zabaven, festivalski del je pomemben, ker pritegne ljudi.

Podaljsanje na tri dni.

Povecanje razstavnih povrsin.

Potreba po dodatnih prostorih.

Povezava z mestnim jedrom.

Ve¢ dodatne ponudbe - drugi ponudniki.

Sirs$i program.

Ureditev parkiranja in oznacb - ve¢ podpore Ob¢ine.

Ve v ¥

Tezava so prenocisca. Privabi tujce, ki ustvarijo nocitve, a ne v Trzi¢u.

Festival za otroke

Festival Sveta no¢

Festival lesenih iger

Dozivi srednji vek (ve&ja prireditev, ve&je prizoriice, v mestu,
sodelovanje s KUD Ampus)

Prireditve za lokalne prebivalce nimajo turisti¢nega potenciala.

Bozi¢ni sejem (higke, stalnost)

Poletne prireditve za srednjo generacijo
(relativno udobje, sedis¢a, primerna ponudba)
Miladina / stalne prireditve

(prostor za drustva, konstantno druZzenje, prenoc¢iséa ali hostel)

Sodelovanje (vsi prispevati, vsi korist).

Koordinacija

Spisek in koledar prireditev (prepreciti podvajanje in kanibaliziranje)
Pravocasno vklju¢evanje drustev v organizacijo - ¢as za pripravo.
Nujno ustanoviti Zavod za turizem.

Celostna urejenost

Skrb za dobro pocutje gostov.
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Kulturni turizem

Trziski muzej

Mestno jedro

Kulinarika

Dodatni predlogi

Pomembna je promocija muzeja kot dela turisti¢ne ponudbe
(Zavod za turizem).

Pomembno je sodelovanje z ostalimi delezniki v turizmu.
Trzis$ki muzej je lahko nosilec produktov kulturnega turizma.
Razvijati idejo za Muzej $porta.

Nadaljevanje posebnih glasbenih dogodkov.

Razviti turisti¢ni potencial muzeja v sodelovanju z zavodom

in Ob¢ino.

Turizem je lahko zacetek prenove mestnega jedra.
Ureditev rak, Paradiza, germovke, ... za turisti¢ni ogled.

Razviti pot ali poti po mestnem jedru za turisti¢ne oglede.

Mestno jedro, ki bo primerno za domacine in turiste (dobro pocutje).

Sedaj je mestno bolj za avtomobile kot za pesce.

Mestno jedro ne ponuja turisti¢nega utripa, lokalov ipd.

Promocija trziske kulinarike.

Razviti ponudbo alpske in karavangke kulinarike.
Razvijati bolj kakovostno in lokalno ponudbo.
Vztrajanje in oglasevanje ponudbe.

Zgodbe!

Nujno ustanoviti Zavod za turizem.

Zavod za turizem naj bo povezovalec turisti¢ne ponudbe.
Pomen oblikovanja in trzenja turisti¢nih paketov

Nujno sodelovanje z razli¢nimi agencijami: turisti¢ne,
outdoor, vodniske, itd.

Prevod spletnih turisti¢nih strani v razli¢ne jezike.

93



Karavanska identiteta
obcine Trzic

Obc¢ina Trzi¢ lezi v osr¢ju Karavank. Podro¢je ima posebnost
saj tvori izrazito lo¢nico med Gorenjsko in Avstijsko Koros-
ko. Zna¢ilni so “strmi pogledi” na severno stran (Avstrija) in
blaga pobo¢ja s travnatimi planinami na osonceni trziski
strani. To razpotegnjeno in sorazmerno ozko gorsko po-
dro¢je ima poseben znacaj lazje dostopnosti in primernosti
obiska v vseh letnih ¢asih. Prisotna je izrazita prvinskost.

Podro¢je Karavank povezuje ljudi v ob¢ini, saj ve¢ina ob¢ine
tudi geografsko lezi v Karavankah. Ne gre spregledati tudi
dejstva, da je ob¢ina Trzi¢ ena redkih ob¢in, ki lezi v Kara-
vankah in je na dejstvo tudi iskreno ponosna - brez geograf-
(Y skega povezovanja na ostale gorske predele slovenskih Alp.
Avtenticna Y
0 je $e vedno izrazito podro¢je avtenti¢nega dozZivetja,
Ve . . . oo : . v Ve o Ve . v
d OZIVIJ a] Ska d estina Cl] a kar je velika prednost. Ob¢ina Trzi¢ je tako ob¢ina, ki lezi v

Karavankah. Ima geografski in s tem tudi prepoznaven status

« Trzic - I{aravanke” Karavangke ob¢ine. To je resni¢na identiteta obéine.
GORSKI
ALPSKI GREBEN NARAVNA
ZNACA] - VERIGA V-Z PESTROST
vrhovi, planine, lo¢nica na juzna in severna plansarija in travniki,
potoki, pobodja, raznolikost, travnisko cvetje,
razgledne tocke strme skale | blage planine gozdovi, potoki
BLIZINA MESTA
TRADICIJA IN POVEZANOST DOSTOPNOST POVEZANOST
planine in postojanke, mesto Trzi¢ v povezavi dostopna 360 dni, preplet poti,
visokogorske kmetije, s Karavankami prevozne doline, gozdnih cest
kultura preko dolin, vrhovi okrog in vlak

grebenov 2000 vm




Destinacijska
- turisticna znamka

Turizem je dinami¢na gospodarska panoga in kot taksna
zahteva jasno sporocilo potrosniku. Blagovna znamka kot
destinacijska opredeljuje dolo¢eno geografsko podrocje.
Znamka je vrednost destinacije: je komunikacijski zapis, je
identifikacija in je podajanje Custev obiskovalcu.

Karavanke
- skupni imenovalec
sporoc¢ila, kdo smo

Pomen destinacijske turisti¢ne znamke je, da obiskovalcu
zagotavlja ali poudarja kakovost ter mu olaj$a odlocitev za
izbiro obiska destinacije, kot tudi za nakup turisti¢nih pro-
duktov. Obiskovalec se v najvecji meri odlo¢a za turisti¢ne

produkte, ki so ustrezno znamceni - imajo poudarjeno ve-
rodostojnost in s tem obcutek manjSega tveganja za obisk.

Ob¢ina Trzi¢, destinacija z veli¢ino Karavank
Razvoj znamke “Trzi¢ - Karavanke”

Destinacijska oz. turisti¢na znamka Ob¢ine Trzi¢ trenutno
obstaja v sporoc¢ilu Trzi¢, Kos¢ek raja. Za potrebe trzenjskih
akcij in povezovanja deleznikov in turisti¢ne ponudbe v eno-
vit nastop na podro¢ju Karavank bi bilo smiselno in nujno
oblikovati ter osveziti znamko. Kot Ob¢ina Trzi¢ v mo¢ni in
edinstveni povezavi s Karavankami; kot pristna karavanska
ob¢ina. Pod novo znamko “Trzi¢ - Karavanke” se ustvarjajo
ucinkovite trzenjske akcije, se povezuje turisti¢ne ponudni-
ke k skupnemu nastopu na trgu in s tem generira obisk. Vse
trzenjske akcije se usmerijo z znamko “Trzi¢ — Karavanke” s
komunikacijo pa sporo¢amo, da ob¢ina Trzi¢ ponuja turis-
ti¢no vsebino v osréju Karavank.

Celovit spekter trzenjskih akcij Ob¢ine Trzi¢ sloni in se upira
na blagovno znamko “Trzi¢ - Karavanke”, ki je temelj marke-
tingkih akcij, promocije in pospe$evanja prodaje turisti¢nih
produktov. Znamka “Tr7i¢ - Karavanke” je osnovni trzenjski
element za povezovanje, spodbujanje, promocijo in obliko-
vanje turisti¢nih produktov. Destinacijska znamka “Trzi¢ -
Karavanke” spremlja in podpira vse celovite komunikacijske
akcije na destinaciji. Znamka “Trzi¢ - Karavanke” poudarja
kvaliteto dozivetja v Karavankah, avtenti¢nost in zaupanje.

Opomba: Destinacijska turisticna znamka “Trzi¢-Karavanke” je samo
pomenski predlog, ki vsebinsko opise/orise bodoco trzno znamko in
koncept. Gre za vsebinsko navedbo in razumevanje znotraj turisticne
strategije. Znamka “Trzi¢ - Karavanke” se mora Se oblikovati: izdelati

ime, dodati slogan, oblikovati znak, logotip.
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Razvoj znamke
“Trzi¢ - Karavanke”

Znamcenje
in naloge

Oblikovanje destinacijske
znamke
“Trzi¢ - Karavanke”

Ustrezna uporaba znamke na vseh
turisti¢nih produktih - znamcenje.

Skrbno upravljanje blagovne znamke.

Celovito trzenje destinacije in produktov
Ve vy . . s prisotnostjo trine znamke.
Ob¢ina Trzi¢, destinacija
“ve Znamcenje lokalnih produktov.
z veli¢ino Karavank
Prisotnost znamke na
komunikacijskih kanalih in
trzenjskem digitalnem
prostoru.

Klju¢ni izzivi
znamcenja

Oblikovati in izdelati
svezo trzno
destinacijsko - turisti¢no znamko.

Trzni blagovni znamki dodati lokalne zgodbe
- “Karavanke smo mi domacini”.

Pozicionirati blagovno znamko pri trzenjskih akcijah.

Umescanje trzne znamke
na lokalne turisti¢ne produkte.

Znamcenje celotnega
komunikacijskega sistema
in komunikacijskih kanalov.
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StratesSke
smernice znamke

AvtentiCna
dozivljajska destinacija
“Trzi¢ - Karavanke”

Strategija marketinga in trzenja znamke “Trzi¢ - Karavanke”
temelji na aktualnem turisti¢nem kapitalu, naravni danosti

in trajnostno vzdrine dozivljajske ponudbe. Strategija je
usmerjena v poudarjanje kvalitetnih in okolju sprejemljivih
dozivljajskih storitev, kjer poudarjamo avtenti¢nost dozivet-
ja. Trzenjska strategija, ki se ne primerja s podobnimi, ampak
gradi na lastni identiteti, se povezuje in ponuja dozivljajske
produkte v izrednem - Karavanskem - naravnem okolju.

Znamka “Trzi¢ - Karavanke” ima jasno strategijo trzenja in
promocijsko - prodajnih akcij, ki temeljijo na obstoje¢ih tu-
risti¢nih produktih in na pospesevanju in ozave$¢anju nove
dozivljajske ponudbe. Skladno z razvojem turisti¢ne ponud-
be se razvija u¢inkovito trzenje produktov. Z u¢inkovitimi
trzenjsko - prodajnimi akcijami skrbimo za vklju¢evanje
promocije celotne turisti¢cne ponudbe v ob¢ini v celovito,
za obiskovalca, zazeljeno obmo¢je pristnega karavanskega
dozivetja.

Turisti¢na ponudba ob¢ine Trzi¢ temelji na iskreni in
avtenti¢ni zgodbi o Karavankah.
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Ciljni
obiskovalci

Turisti¢ni podatki kaZejo, da so trenutno najvecja turistic- Vsa turisti¢na ponudba na destinaciji temelji na dejstvu, da je
na kategorija v ob¢ini Trzi¢ dnevni obiskovalci. To so vsi namenjena obiskovalcu, ki ga nagovarjamo. Zato je potrebno
tisti, ki koristijo turisti¢no ponudbo v ¢asu enega dneva. ponudbo oblikovati na¢rtno in na nacin, da vemo, komu je

Obiskovalci, ki obis¢ejo mesto Trzi¢, pohodnik, ki se podajo ponudba namenjena.
do planinske koce, obiskovalci Dovzanove soteske, Trzis-
kega muzeja, nakljucni raziskovalci, ... Od obiskovalcey, ki Kdo je na$ gost, kdo nas obiskuje in kdo bo na$ gost v
se sprehodijo po mestu, si privos¢ijo kosilo, do obiskoval- prihodnje? Tudi v prihodnje, glede na aktualno turisti¢no

cev, ki se, recimo odlocajo za celodnevno pohodnistvo na ponudbo in kazalnike, ostajajo v ob¢ini najstevil¢nejsa skupi-
planinskih poteh. na dnevni obiskovalci. To so dnevni izletniki, pohodniki,

obiskovalci turisti¢nih znamenitosti, kolesarji in iskalci kul-
turnih vsebin, ki skrbno izbirajo namen dnevnega obiska in
se posluzujejo obstojece turisti¢ne ponudbe, infrastrukture,

Na § gOS t- karakter zanimivosti destinacije. Ti gostje tudi obiskujejo prireditve,
so iskalci presezkov, ki jih spoznajo »od ust do ust« ali

jim informacije ponudijo mediji (gostilne, prireditve, ...).

Dnevni obiskovalci so tako lahko aktivni ljudje, vandrovci,

druzine, ljubitelji turisti¢nih atrakeij, ljubitelji narave in

kulture.
ISKALEC UZITKAR ISKALEC
UGODJA NARAVE Z RAZUMOM GORSKEGA SIKA
103
Obiskovalci, ponavadi pari, Obiskovalec, ki i§¢e Ljubitelj alpske narave.
ki i$¢ejo kombinacijo posebne obcutke, in si jih Hlasta¢ za vonjem
zmernega ugodja in manifestira v uzitke. alpskega lesa in rozic.
izredne narave z Nenehno i$¢e Danes sem tukaj,
blizino posebnosti, jutri bom
urbanega. rad se razvaja. tam.
Skrbni raziskovalec Uzivac s spostovanjem Uzivac zivljenja
LJUBITELJ KOLESAR DRUZINSKI HEDONIST
POHODNISTVA V-NARAVI VANDRACI PO SRCU
Obiskovalec - ljubitelj pohodnistva. Obiskovalec - ljubitelj kolesarjenja. Druzinski obiskovalec. Gost, ki ve, kako se uziva in kaj
Zmeren uzivag, Zmeren uzivac, V iskanju primernih lokacij je potrebno za dobro pocutje.
ki potrebuje izziv, ki potrebuje izziv, in zmernega izziva. Sleherna stvar naj bo
preprost bivak razgledne tocke in Racionalni raziskovalci namenjena uzivanju.
in moZnost blizino urbanega in ljubitelji Vse dobro si zelim
za potitek. Sika. skupnega ¢asa. probati!

Iskalec aktivnega Iskalec aktivnega Racionalna skupnost Preprosto Uzivac!




TI'I] e kl]u (V:nl Cll] i Poznavanje ciljne skupine - obiskovalca ob¢ine - je pomem-

bno za razvoj turisti¢nih produktov in ponudbe ter obratno,

) o o o vsaka ponudba mora ustrezno nagovarjati ciljnega obiskoval-
Z razvojem turisticnih produktov in Sirino turisticne

o S ca. Tudi trzenjske akcije so vedno komunikacijsko usmerjene
ponudbe zelimo doseci tri kljucne cilje.

k dolo¢eni ciljni skupini.

L.

Obiskovalce destinacije prepricati,
da se odlo¢ijo za ve¢dnevni obisk.

Z razvojem turisti¢ne ponudbe
dvodnevnih paketov, daljinskih
pohodnih poti in kolesarskih tras
zelimo doseci, da obiskovalec
ostane v ob¢ini dlje, ve¢ dni.

2. 3. 108

Obiskovalce prepricati, Obiskovalce prepricati,
da ¢asovno podaljsajo obisk. da se udelezijo prireditev.
Z razvojem turisti¢ne ponudbe S ponudbo prireditev, festivalov in mestnih dogodkov
in trzenja Zelimo podaljsati ¢as eno- zelimo doseci, da v ob¢ino
dnevnih obiskovalcev. To zelimo doseéi privabimo vedje $tevilo obiskovalcev.
na nacin, da ponudimo obiskovalcu ve¢ Ti obiskovalci se na podlagi dobre
turisti¢ne ponudbe, atrakcij in izkusnje kasneje (naslednji obisk)
spremljevalnih vsebin tudi vrnejo na raziskovanje
(gostilne, najem koles, ...). turisti¢nih znamenitosti,
poti, kolesarskih tras,
naravnih

znamenitosti,




Obiskovalci
destinacije

Aktualni

AKTIVNI
DNEVNI
OBISKOVALCI

Dnevni izletniki, ki raziskujejo
naravne danosti ob¢ine.

To so aktivni obiskovalci; pohodniki in
kolesarji, ki raziskujejo kraje s kolesom;
izletniki, ki so se odlo¢ili za obisk.

Vikend pohodniki, ki obiskujejo planinske koce.

Kolesarji, ki so si zadali kolesarski cilj.

Druzine, ki prezivljajo ¢as v naravi
in obiskujejo planinske koce.

Aktivni obiskovalci destinacije
zizdelanim namenom
in na¢rtom kratkega

obiska.

Bodoc¢i

K trenutno prevladujo¢im obiskovalcem Zelimo s strategijo
doseci novo ciljno skupino obiskovalcev in tako podalj3ati
bivanje in raziskovanje obcine.

ISKALCI
DRUZENJA IN
MESTNE PONUDBE

Obiskovalci mestne ponudbe
(turisti¢ne znamenitosti, muzeji,
kulturne ustanove).

Obiskovalci, prireditev, dogodkov v mestu.

Obiskovalci turisti¢nih atrakcij v blizini mesta
(Dovzanova soteska).

Naklju¢ni obiskovalci.
Aktivni obiskovalci destinacije

zizdelanim namenom in
nacrtom kratkega obiska.

AKTIVNI AKTIVNI
VECDNEVNI IN MESTNI
OBISKOVALCI OBISKOVALCI

S strategijo se obiskovalcem ponudijo
ve¢dnevne pohodniske ture.

Ponudi se ve¢dnevno kolesarsko raziskovanje

S strategijo se obiskovalcem ponudijo
dodatne turisti¢ne vsebine.
Tako se doseze, da obiskovalec
destinacije podaljsa obisk.

po mrezi kolesarskih cest.

Dnevne goste se animira z dodatno

turisti¢no ponudbo znamenitosti,
tematskih poti,
kulturne vsebine,
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Podrocje razvoja

MESTO IN
DOZIVETJE

Kulturni dogodki
Turisti¢ne atrakcije
Kulturno muzejska sredis¢a
Festivalsko dogajanje
Kulinari¢na dozivetja
Obrtnisko - rokodelske zgodbe
Sportni turizem

Mestna dozivetja

- Turisticni produkti

Turizem sloni predvsem na ponudbi za obiskovalce.
Turisticna ponudba opredeljuje destinacijo, usmerja
turisticni tok - gibanje obiskovalcev - vpliva na lokalno
prebivalstvo in poudarja karakter destinacije.

Turisti¢na ponudba
in produkti za bodocega

obiskovalca

NARAVA IN
DOZIVET]JE

Pohodnistvo
Kolesarstvo

Tek v naravnem okolju
- “Trail Running”

Turno smucanje
Tematska doZivetja in poti
Jadralno padalstvo

Prakse dobrega pocutja
- “Wellbeing”

Piknik dozivetja
Vv naravi

Opredelitev produktov v ob¢ini Trzi¢ je rezultat aktualnega
stanja turisti¢ne ponudbe, tradicije, naravnih in kulturnih
danosti. Obiskovalec je danes $e toliko bolj usmerjen v
vsebine in izbrano tematiko, zato je potrebno, da turisti¢-
na ponudba temelji na raznolikosti produktov. Pri tem je
potrebno upostevati generiranje Zelenega obiska, tako glede
vsebine, kot $tevilénosti (obiskanost) dolo¢ene lokacije
(zmoznost lokacije). Potrebno je razvijati in nadgraditi ze
obstojeco uspesno, tradicionalne turisti¢ne vsebine ter k
temu dodati svezZe turisti¢ne produkte, ki bodo generirali

dodatni obisk.

Turisti¢na ponudba Ob¢ine Trzi¢ opredeljuje produkte, ki
so vezani na naravne danosti in okolje ter produkte, ki so
posledica dogajanja v mestu Trzi¢ z bliznjo okolico.
Produkti so uvr§ceni v vsebinski sklop: Mesto in dozZivetja
ter Narava in dozZivetje. S tak$no razdelitvijo zelimo dosedi,
da se razvijajo turisti¢ni produkti, ki so odvisni od mestne
infrastrukture, kulturne ponudbe, ob¢anov v mestnem delu,
... ter produkti, ki so odvisni od naravnih danosti, naravnega
okolja, podezelske infrastrukture, cest, ostale infrastrukture,...

Turisti¢ne produkte razdelimo tudi na:

primarne produkte, ti so klju¢ni za razvoj turizma;
sekundarne produkte, ki so klju¢ni za $irino ponudbe,
za ni$ne vsebine in raznovrstnosti doZivetja;

ter podporne produkte, torej vse tiste, ki so klju¢ni za
uspesnost nosilnih produktov.
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Turi sti énl pr 0 duktl Razdelitev turisti¢nih produktov na primarne, sekun-

darne in podporne produkte. Torej, na primarne, nosilne
produkte, ki generirajo obisk in ni$ne - spremljevalne
produkte, ki so prav tako pomembni za razvoj turizma

in opredelitev destinacije.

PRIMARNI
-~ NOSILNI
TURISTICNI
PRODUKTI

Obstojeci in razvojni nosilni produkti so
generator turisti¢nega obiska v ob¢ini. Produkti
poudarjajo imidz destinacije, vplivajo na ir$o
prepoznavnost in splo$no vzdusje na destinaciji.

Pohodnistvo
Kolesarstvo
Prireditve - festivalsko dogajanje SEKUND ABN I
TURISTICNI
Trziski muzej in kulturni turizem PRODUKTI
Turno smucanje
o Obstojeci turisti¢ni produkti in potencialni pro-
kulinariérﬁuzln(l)zrll)l;ai:n sretania dukti, ki imajo moznost generiranja turisti¢énega
g ) obiska. Namenjeni so izbranim ciljnim skupinam 111
Dovzanova soteska in so prepoznavni znotraj dolo¢ene skupine
in dozivljajska pot obiskovalcev. Produkti, ki zagotavljajo podporo
primarnim produktom.

Podzemni dozivljajski
park Sveta Ana
Tematska dozivetja

Postajali$¢e in infrastruktura
za avtodome

Moderne - novodobne
turisti¢ne atrakcije

Tek po stezicah
»Trail Running «

Jadralno padalstvo

Prakse dobrega pocutja
»Wellbeing«



Primarni turisti¢ni produkt

Pohodnistvo

Pohodnistvo je izredno pomemben turisti¢ni produkt,
eden bolj razvejanih in iskanih. Vedno vec ljudi obiskuje
urejene in varne pohodniske poti. Pohodnistvo gene-

rira obisk aktivnih ljudi, raziskovalcev destinacije, ljubitel-
jev narave.Je oblika aktivnosti, ki omogoca daljSe bivanje
na destinaciji - ve¢dnevno pohodnistvo - “treking”, ki
generira dodatne nocitve in drugo potro$njo. Pohodniki so
nenehno v iskanju pohodniskih poti, kjer ponavadi
vkljuCujejo SirSi vsebinski obisk destinacije.

Za razvoj turizma v Trzi¢u je pohodnistvo izrednega pome-
na. Naravna danost in vpetost ob¢ine v gorstva Karavanke
ter Savinjsko-Kamnigke Alpe je izredna. Povezanost ob¢ine
z gorami je dokaj posebna in edinstvena za slovenski prostor.
Na podro¢ju potekajo $tevilne uradne in urejene planinske
poti, ki generirajo obisk planinskih ko¢, plansarij in omogo-
¢ajo “osvajanje” okoliskih vrhov. Podroéje je prepoznavno
tudi po kvalitetni ponudbi planinskih ko¢, ki ponujajo
prenoci$éa in kulinariko.

Glede na pomembnost in trajnostni vidik pohodnistva je

v ob¢ini potrebno ustvariti ve¢ povezovalnih pohodnigkih
tras na ze obstoje¢i mrezi planinskih in pohodniskih poti.
Usmeritev je, da se izdelajo ve¢dnevni pohodnigki produk-
ti z noditvami in ostalimi storitvami v planinskih koc¢ah.
Tovrstne pohodniske produkte je potrebno ustrezno osmis-
liti, jih predstaviti $irSe na domac¢em in tujih mednarodnih
trgih. Pohodnikom je potrebno predstaviti destinacijo in
zmoznosti ter jih na osnovi pohodniskih programov pre-
pricati v obisk destinacije.

Prav tako je pomembno ustvariti kvalitetno enodnevno
pohodnisko izku$njo. Na nacin, da se pohodnikom pred-
stavi destinacija s $ir§o ponudbo; da se pohodnika motivira
z obiskom razli¢nih ciljev (bolj in manj poznanih); da se
ponudi Trziska kartica obiska pohodniskih to¢k; da se vpelje
skupno informativno tablo s celostno ponudbo na pohod-

niskih poteh, ...

Potrebno je obuditi Trzisko planinsko pot in jo postaviti na
zemljevid daljinskih pohodniskih poti. Ali pa ustvariti ne-
koliko manj zahtevnejso verzijo Trziske poti, ki ne povezuje
vrhov, ampak planinske postojanke.

Pohodnistvo, kot ena primarnih ponudb, zahteva osredo-
to¢enost trzenjskih akcij. Usmeritev naj bo na izbrane doma-
¢e in tuje trge s ponudbo za pohodnika. Prav tako je po-
membno povezati vse ponudnike v enovito komunikacijo

in zagotoviti celovit pregled ponudbe. Tukaj je pomembno
sodelovanje z ostalimi ob¢inami v Karavankah in ¢ezmejno
sodelovanje, saj se na tak$en nacin lahko ponudi tudi dalje
pohodnigke trase.

113



Klju¢ne naloge
1n 1z2z1v1

Izkoristiti in nadgraditi izreden potencial
obstojecih planinskih poti in peSpoti.

Urediti mrezo poti, ki povezujejo planinske koce
in ostalo turisti¢no infrastrukturo med seboj.

TrziSka daljinska pohodniska pot: Ustvariti
prepoznaven vecdnevni turisti¢ni produkt.

Ustvariti vodilno pohodnisko destinacijo v regiji
- trzenjske akcije in usmerjena promocija.

Digitalizacija pohodniskih poti. Pohodniku
ponuditi uporabniski navigacijski vmesnik.

Povezovanje poti z ostalimi ob&inami v Karavankah.

Ustvariti dodatne spremljevalne produkte na
pohodniskih poteh (kulinarika, gozdna tematika).

TREE

Pohodnistvo v Ob¢ini Trzi¢ predstavlja posebno izkus-

njo za vse ljubitelje narave in aktivnega Zivljenjskega sloga.

Raznolike pohodnigke poti, trajnostno naravnano obmod¢je
in neobremenjenost okolja naredijo to obmocje $e posebej

privla¢no.

Predlagani pohodniski produkti:

o Veddnevna pohodnigka Trziska transverzala
oz. klju¢ni trekking

« Pohodnigka kulinari¢na pot

« Obuditev Trziske planinske poti — daljinska pot

Seznam oznacitev in digitalizacija pohodniskih poti:

« Pot treh zvonov / Udin borst
« Roznovenska pot
« Planine pod Kosuto - krozna pot
(Kofce-Tegosce ali Kofce-Dolga njiva)
o Trzi¢-Kal-Trzi¢ 115
« Pod Storzi¢-Javornik-Pod Storzi¢
o Trzi¢-Kamnek-Zavr$nik-Trzi¢
« Trzi¢-Bistri$ka planina—Altgutenberg-Sv. Jurij-Trzi¢
« Trzi¢-Kriska gora—Tolsti vrh—-Mala Poljana-
Pod Storzi¢-Lom-Trzi¢
« Razgledna pot po Dovzanovi soteski
« Pot po mestu
« Precenje Kosute
o Ljubelj-Korosica-Ljubel;

« Trziska planinska pot



Primarni turisti¢ni produkt

Kolesarstvo

Kolesarjenje je pomembna dejavnost in je zdravju prijazna
oblika aktivnosti. Danes poznamo razli¢ne tipe kolesarjev
od cestnih, gorskih, ljubiteljev makadamkanija, “tre-
king-bikepacking” raziskovalce, ljubitelje enduro

spustoy, ... in prav vsaka zvrst ima svoje znacilnosti,
zahteve, izdelan tip kolesarja, ki ima svoja pri¢akovanja.

Kolesarji nacrtno izbirajo destinacije, kjer se

lahko sprostijo, odkrivajo nove kraje, se spoznajo

s kulturo, oku$ajo lokalno kulinariko in se spoprijemajo

s kolesarskimi izzivi. Vsak tip kolesarja zaprisega njemu
primerne kolesarske trase, enoslednice in ceste, ki jih obli-
kujejo naravne danosti, razvita kolesarska infrastruktura
in dostopnost. Kolesarstvo je ena hitreje rastocih gos-
podarskih panog na svetovnem trgu in je mo¢no povezana
s turizmom, destinacijami in trajnostnimi resitvami.

Ob¢ino Trzi¢ zaznamuje gorsko podro¢je, kar pomeni za
kolesarja dokaj zahtevno okolje. Podro¢je pokriva bogata
mreza lokalnih in gozdnih cest, ki povecini povezujejo kraje
in odmaknjena - obrobna podroc¢ja ob¢ine. Obstoje¢a mreza
»obrobnih« cest je izjemnega pomena za kolesarstvo: ceste
omogocajo kolesarjem, da raziskujejo destinacijo, se podajo
na visokogorske planine, obi$¢ejo planinske koce, kjer se
povezujejo dolinske ceste z ostalimi destinacijami v regiji.
Manj je v ob¢ini prepoznavna urejena kolesarska infra-
struktura za gorske kolesarje (legalizirani trejli). Prav tako v
ob¢ini ni prave kolesarske ponudbe (najem koles, kolesarsko
vodnistvo, ...).

Klju¢ni razvoj kolesarstva mora temeljiti na izkori§¢anju
bogate mreze cestnih povezav. To pomeni razvoj kolesar-
ske ponudbe in produktov, ki povezujejo razli¢ne naravne
znamenitosti, planiske koce, plansarije in ostale lokacije.
Govorimo o povezovalnem “touring” ali treking kolesarstvu,
kjer prevladujejo, lahka gorska kolesa, treking kolesa, e-gor-
ska kolesa in gravel kolesa. Kolesarjem je potrebno omogo-
¢iti uporabo mreZe cestnih povezav in ponuditi enostavno
navigacijo. Poudarek razvoja naj bo na povezovalnih temat-
skih kolesarskih trasah, primernih za ljubitelje intenzivnega
dozivljanja. Pomembno je tudi, da so kolesarske poti in trase
minimalisti¢no oznacene, da ima uporabnik ve¢ zaupanja, da
se olaj$a njegova izkusnja. S skupnim imenovalcem lahko
imenujemo to primarno kolesarsko ponudbo v ob¢ini:
Raznoliko turno kolesarjenje po urejenih in legalnih cestah.

Prav tako je izrednega pomena ponudba elektri¢nih koles, ki
omogocajo obiskovalcem kolesarjenje po hribovitem, za-
htevnem terenu. Potrebno je razviti spremljevalne dejavnos-
ti; najem kolesa, lokalno agencijo za kolesarstvo, servis koles
in servisne kolesarske toc¢ke. Potrebno je spodbuditi lokalno
gospodarstvo in kolesarske vodnike, da prevzamejo opera-
tivni del najema koles, izvedbe kolesarskih tur.

Ob¢ina Trzi¢ ima izdelano Strategijo Razvoja kolesarskega
turizma (2015). Obstaja natanéen nacrt kolesarskega razvoja
do leta 2020, kjer je zapisano, da bo ob¢ina Trzi¢ vodilna
kolesarska destinacija za turno in ve¢dnevno kolesarjenje.
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Klju¢ne naloge
1n 1Zz1vi

Izkoristiti potencial obstojecih kolesarskih tras
- gozdne ceste.

Digitalizacija kolesarskih tras in navigacijski
vmesnik za obiskovalce.

Izdelati mrezo kolesarskih tras - povezovalne
in krozne trase - turno kolesarstvo.

Oznacba kolesarske mreze tras.

Izpeljati tradicionalni kolesarski dogodek
- kolesarsko turo “Trziska pentlja”.

Dolo¢iti podrocje za gorsko kolesarstvo
»trail center« in tam enoslednice legalizirati.

Ustvariti aktivno sodelovanje med ponudniki,
kolesarskimi vodniki in TKO pri PD Trzic.

Urediti in ponuditi obiskovalcu spremljevalno
kolesarsko ponudbo.

Strategija lepo analizira podro¢je in zmoznosti; destinaci-
jo kot kolesarsko; prednosti in slabosti podro¢ja; in tudi
natan¢no opredeli kolesarja - obiskovalca destinacije. Veliko
nalog iz akcijskega nacrta je potrebno vkljuciti v nadaljevan-
je razvoja kolesarstva v ob¢ini. Veliko predlaganih akcij in
razvojnih smernic se iz strategije sicer ni uresnicilo.

Gorsko kolesarstvo - gravitacijsko, ki i$¢e enoslednice.
Razvoj gorskega kolesarstva, - all mountain, enduro - zahteva
izredno velik razvojni vlozek. Tukaj gre za izredno atrak-
tivno kolesarsko panogo, ki privablja tevilne kolesarje, tako
mlade, kot stareje ljubitelje enoslednic. Tovrstni razvoj

se v zadnjih letih kaze v izgradnji »trail« centrov. Tak$en
center ponuja ve¢je $tevilo tras na manj$em podro¢ju in je
tako upravljalsko manj zahteven. Taks$en razvoj je smiseln le
na podro¢ju, kjer je mozno pridobiti dovoljenja za voznjo

v naravnem okolju. Kjer obstaja dolo¢ena infrastruktura
(parkiri$¢a, spremljevalni objekti...). Ta segment kolesarstva
ima svoje zahteve in je predvsem zahteven glede prido-
bivanja dovoljenj in posledi¢no uresnicitve gorsko-kole-
sarske mreze enoslednic. Zato je v ob¢ini Trzi¢ smiselno
dolo¢iti naravni prostor, kjer se lahko uresni¢i kolesarski
»trail« center, ki bo privabljal $tevilne ljubitelje kolesarstva.
Skoraj vedno pa je za takien projekt (primeri dobre prakse
tudi v Sloveniji) potrebno mogtvo »trail« navdusencev. 119

Razvoj kolesarstva v ob¢ini je seveda smiseln, saj so narav-
ne danosti izredne. Bistveno je sodelovanje s kolesarskimi
ponudniki, licenciranimi kolesarskimi vodniki, lokalnim
drustvi, planinskim drustvom in odsekom za turno kolesar-
jenje. Potrebno je dolo¢iti prostor, ki je namenjen gorskim
kolesarjem - trail center - in kjer je omogoceno dokaj eno-
stavno pridobiti ustrezna dovoljenja. Potrebno je dolo¢iti
primarne kolesarske trase, ki se povezujejo v enodnevno

in ve¢dnevno raziskovanje destinacije. Potrebno je urediti
osnovno - spremljevalno kolesarsko ponudbo: najem elek-
tri¢nih koles, servis koles, organizacija vodenih tur, kolesar-
ska ponudba domacega gospodarstva.



Primarni turisti¢ni produkt

Prireditve
- Festivall

Ljudje se smo druzabna bitja in se radi sre¢ujemo in
druzimo. Udelezujemo se razli¢nih vsebinskih dogodkov.
DruZenje dolocene ciljne skupine obiskovalcev na priredit-
venem prostoru je danes iskana oblika dozivetja. Prireditve

ponujajo nevsakdanjo vsebino, povezujejo ljudi, gradijo
dogajanje in vkljucujejo lokalno prebivalstvo.

Klju¢ne naloge
in izzivi
Izkoristiti potencial obstojecih tradicionalnih

prireditev in jih vsebinsko nadgraditi.

Na nivoju obcine odobriti sredstva in
podpreti razvoj dogodkov.

Zagotoviti vlogo Zavoda za Turizem, kot
operativno enoto za upravljanje prireditev.

Ustvariti buti¢ne - mikro prireditve
z razli¢no tematiko.

Spodbuditi mlade in ustvarjalne za razvoj prireditev
(natecaj, financna sredstva).

Mestno sredi$ce Trzi¢a je prostor

kvalitetnih vsebin in druzenja.

Ustvarjati in razvijati prireditve v odobju celega leta.

Izdelati letni plan prireditvenega marketinga

in trzenja prireditev.

Ob¢ina Trzi¢ ima glede na geostratesko lego, bogato tradici-
jo prireditev, zadovoljivo infrastrukturo dober potencial za
razvoj mesta Trzi¢a v tako imenovano “Festivalsko mesto.”
Za slednje je pomembno, da se nadgradi in razvija Ze obsto-
jece, tradicionalne prireditve. K tradicionalnim prireditvam
se postopoma dodajo nove, konceptualno sveze prireditvene
vsebine v samem mestnem jedru in v $ir$i okolici.

Osredotocenost prireditvene ponudbe naj bo v buti¢na
druzenja, tako imenovane ni$ne prireditve, ki pokrijejo
vsebino, ki jo je tezje najti drugje. V proces razvoja - na-
stajanja novih prireditev je potrebno vkljuéiti domacine

z idejami in Zeljo po organizaciji; tudi mlade ljudi in jim
omogo¢iti lazjo pot do dovoljenj; jim nuditi operativno, pro-
mocijsko in komunikacijsko podporo. Obé¢ina je z Zavodom
za turizem v tem delu delovanja klju¢ni nosilec — tako opera-
tivno z dovoljenji, nasveti, kot promocijsko - prireditvenega
dogajanja.

Ob¢ina Trzi¢ mora zagotoviti tudi osrednji pokrit priredit-
veni prostor, ki omogoca celoletne dogodke in prireditve ob
slabsi vremenski napovedi. Ta prostor se naj nahaja v mest-
nem sredi$¢u, ki tako postane osrednja to¢ka druzenja.

Usmeritev ob¢ine naj bo, da zgradi/ustvari unikaten poletni
festival s privla¢no vsebino za $ir$i krog obiskovalcev, tako
domacih, kot tistih iz tujine. V Sloveniji so poznani primeri,
ko je kraj na rac¢un festivala pridobil tako na prepoznavnosti,
kot na potro$nji. Smiselno je, da Trzi¢ (Se posebej mesto)
postane to¢ka dogajanja in ponudi obiskovalcem razli¢ne ob-
like druzenja. Ustvariti je potrebno kvalitetne, ni$ne vsebine,
ki pritegnejo ob¢instvo in zaradi teh, kot pravi pregovor:
Dober glas seze v deveto vas.
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Primarni turisti¢ni produkt

Kulinaricne
zgodbe

Turizem ni veC le o obisku znamenitosti in uzivanju v lepih
pokrajinah; vedno pomembnejsa vloga se namenja tudi
kulinariki. Kulinari¢ni turizem je novodobni trend. Okusi in
jedi postajajo klju¢ni element dozivetja, ki turistom omo-
gocajo, da globlje spoznajo kulturo destinacije. Kulinarika
v turizmu ni le zgodba o hrani; je zgodba o povezovanju
ljudi in ustvarjanju nepozabnih spominov.

Klju¢ne naloge
in izzivi
Izkoristiti potencial obstojecih tradicionalnih

prireditev in jih vsebinsko nadgraditi.

Na nivoju obcine odobriti sredstva
in podpreti razvoj dogodkov.

Zagotoviti vlogo Zavoda za turizem, kot operativno
enoto za upravljanje prireditev.

Ustvariti buti¢ne - mikro prireditve
z razli¢no tematiko.

Spodbuditi mlade in ustvarjalne za razvoj
prireditev (natecaj, financna sredstva).

Mestno sredi$ce Trzic je prostor
kvalitetnih vsebin in druzenja.

Ustvarjati in razvijati prireditve
v obdobju celega leta.

Izdelati letni plan prireditvenega
marketinga in trzenja prireditev.

Turizem je nelo¢ljivo povezan z gostinstvom in je tako
povezan tudi z novodobno kulinariko, ki gradi na zgodbah,
okusanju destinacije, dozivljanju. Tako imenovani »food-
ies« gostje so v vedno vecjem $tevilu in so pripravljeni
odsteti precej denarja za zadovoljevanje svojih potreb po
uzivanju v lokalnih, nenavadnih jedeh.

Destinacije, ki znajo izkoristiti svojo kulinari¢no bogastvo,
imajo lahko pomembno konkurenéno prednost in privabijo
turiste, ki si Zelijo doziveti svet skozi okuse. Ob¢ina Trzi¢
ima bogato kulinari¢no tradicijo, ki je povzeta v knjigi Stare
trziske jedi, novi okusi (Ljudska Univerza Trzi¢, 2017).
Zbrana vsebina je odli¢na popotnica za razvoj lokalnih kuli-
nari¢nih zgodb in seveda, da se Trzi¢ postavi na zemljevid
kulinari¢nih destinacij.

Mestno sredis¢e Trzi¢a naj ponuja tudi lokalne kulinar-

i¢ne dobrote. Naloga Ob¢ine oz. Zavoda za turizem je, da
spodbudi lokalno kulinariko v mestu. Prav tako je potrebno
izdelati na¢rt kulinari¢nih zgodb; od kulinari¢nih sre¢anj —
dogodkov; do lokalne kulinarike, ki sledi ostalim tradicio-
nalnim dogodkom; do zemljevida lokalnih gostinskih
ponudnikov; kulinari¢ne pohodniske poti in povezati
ponudbo jedi v planinskih ko¢ah v enovito zgodbo. Koncept
naj sloni na nosilnih tipi¢nih trziskih jedeh, ki naj bodo nosi-
lec domace kulinari¢ne ponudbe. Naj se ustvari zgodba!

Za ob¢ino obstaja izziv, kot je ohranjanje lokalnih kulinari-
¢nih tradicij, trajnostnih pristopih pri pripravi hrane. Kuli-
narika je tudi priloznost za lokalno ekonomijo, promocijo
trajnostne destinacije in za prepoznavanje lokalnih talentowv.
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Trziska flika

Trziski struklji

Ob¢ina Trzi¢ ima bogato kulinari¢no tradicijo. Ta tradicija je
lepo povzeta tudi v knjigi Stare trziske jedi, novi okusi (Ljud-
ska Univerza Trzi¢, 2017). V ediciji $e posebej izstopa jed
trziska flika, ki je uvr§¢ena med tradicionalne slovenske jedi.

Iz ostankov testa za kruh so v Trzi¢u nekdaj pripravljali flike
ali fli¢e, kot so jim tudi rekli domacini. To je trziska razli¢ica
kvasenice, okrogle pogace iz razvaljanega kvasenega testa z
namazom, ki so jo v severovzhodni Sloveniji pekli ob ve¢jih
delih in praznikih. Flike so tanke in rahlo hrustljave ter se
pogosto postrezejo kot priloga k razli¢nim jedem, kot so
meso, zelenjavni nadevi ali sladki dodatki, kot je domaca
marmelada.

Flika, ne samo, da je okusna in zanimiva jed, ima tudi zani-
mivo ime: preprosto za izgovorjavo, lahko pomnljivo ime, ki
kljub tradiciji zveni moderno.

Jed ima vse atribute, da postane moderna tipi¢na trziska jed;
ima moderen izgled, preprosto ime, moznost $tevilnih do-
datkov k jeds, je hitro pripravljena, lahko je raznolika (mozen
nadaljnji razvoj z razli¢nimi, tako slanimi kot sladkimi nama-
zi), ... Skratka, trziska flika naj povezuje kulinariko obmo¢ja
in naj gre v Svet.
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Trzi¢ je poznan tudi po jedi struklji, lahko re¢emo kar po
“trzigkih $trukljih”. Se posebej so poznani na planini Kofce,
ki privablja Stevilne pohodnike na svez zrak, lep razgled in
raznovrstno ponudbo okusnih $trukljev. Struklje je mogo-
¢e dobiti tudi v dolini, saj so v ponudbi vecine trziskih
restavracij, ki jih pripravljajo same, na tradicionalen nacin.
Veliko obiskovalcev prepozna Trzi¢ prav po $trukljih, ki
sodijo med tradicionalne slovenske jedi. Trziske $truklje je
smiselno vkljuciti v vsako prireditev in dogodek, ki se odvija
v mestu. Morda velja razmisliti tudi o “Festivalu $trukljev”
(nekaj podobnega sicer ze obstaja v Kobaridu in obstaja tudi
ze Strukljifest).



Primarni turisti¢ni produkt

Dovzanova
soteska

Dovzanova soteska je ¢udovit naravni dragulj. Soteska
je priljubljena med pohodniki in ljubitelji narave pred-
vsem zaradi svoje slikovite lepote, edinstvenih skalnatih
formacij ter Trziske Bistrice, ki soteski daje poseben car.
Dovzanova soteska je obmocje naravnih lepot in je
geolosko eno najzanimivejsih obmocij v Sloveniji.

Klju¢ne naloge
in izzivi
Izkoristiti potencial najbolj prepoznavne

naravne znamenitosti v Trzicu.

Na nivoju obcine odobriti sredstva in podpreti
razvoj razgledne poti v Dovzanovi soteski.

Urediti promet skozi Dovzanovo sotesko
- prometni rezim.

Zagotoviti parkiris¢e in nemoteno delovanje
informativne toCke.

Urediti informativno tablo Turizma Trzic
(vzhodna tabla).

Izvesti trzenjske akcije, ki spodbudijo obisk
Dovzanove soteske in generirajo obisk v Trzicu.

Dovzanova soteska pomeni za Ob¢ino Trzi¢ glavno narav-
no turisti¢no atrakcijo. Velikokrat je pri obiskovalcih, grem
v Dovzanovo sotesko in manj v Trzi¢. V soteski poteka raz-
gledna u¢na pot, obiskovalce pa na zacetku soteske pri¢aka
prenovljena informativna to¢ka. Dovzanova soteska je $irse
prepoznaven turisti¢ni produkt, ki privablja raznovrstne
obiskovalce. Obmo¢je ponuja tudi poti, ki na zalost delo-
ma potekajo tudi po cesti (skozi predor), nad sotesko so
pokon¢ne stene, ki ponujajo plezalne smeri, v poletnih
mesecih pa je popularno kopanje v tolmunih.

Za razvoj in ureditev turizma v Dovzanovi soteski je potre-
bno urediti razgledno pot, ki bo povezala vse njene zname-
nitosti. Sedanja pot je nevarna in pretezno zaprta. Turisti
najve¢ hodijo od parkiri§¢a v Cadovljah do brvi ali morajo
skozi predor. Cesta, ki je sicer izjemno slikovita je skozi pre-
dor prometno konfliktna tocka, a hkrati neprijetna za pesce,
ki so izpostavljeni avtomobilom in tezkim kamionom.

Nova pot bo obiskovalcem ponudila dalj$e, bolj celostno
dozivetje. Obiskovalci bodo lahko doziveli izjemne razglede,
spust k vodi, del¢ek avanture, sprehod skozi slikovito naselje,
obisk RIS Dolina, spoznavanje geoloskih posebnosti, in
slikovitost znamenite soteske. Z novo potjo bo Dovzanova
soteska postala celodnevni izlet za $irsi krog obiskovalcev.

Novo pot je potrebno urediti po obstojeéih planinskih in te-
matskih poteh, ki jih je treba zgolj o¢istiti, urediti in oznaditi.
Edini zahteven poseg je povezava poti od nivoja potoka do
razgledne poti proti Cadovljam.

Zahtevnejsi poseg, ki ¢aka ob¢ino bo tudi ureditev ve¢jega
parkiri$¢a (avtomobili, kolesa, avtodomi) in prometnega
rezima skozi Dovzanovo sotesko, kjer je zaradi povecanega
obiska nastala to¢ka prometnih konfliktov. Z novim rezi-
mom bi umaknili avtomobile iz soteske in jih umestili na
parkiri$c¢e pred sotesko ter na parkiri§¢a v mestu.
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Primarni turisti¢ni produkt

Podzemni dozivljajski
park Sveta Ana

Na obmocju Lajba je nekdaj deloval rudnik cinabarita
(zivo srebro), ki ima potencial postati turisticna atrakcija.
Gre za najdaljSi rudniski sistem na Gorenjskem v dolzini

5 kilometrov na sedmih obzorjih. Rudnik je deloma dobro
ohranjen in dostopen. Odli¢na je tudi cestna povezava, saj
se nahaja tik ob glavni cesti iz smeri Trzica na Ljubelj.

Klju¢ne naloge
1n 1ZZ1vl

Izkoristiti naravni potencial in izpeljati

tematski park.

Ustvariti vsebine za ciljne skupine

obiskovalcev.

Pripraviti izvedbeni, upravljalski

in trzenjski nacrt.

Ustvariti produktno blagovno znamko.

Trenutno je izdelana idejna zasnova preoblikovanja rud-
niskega sistema v podzemni dozivljajski park, kjer bi
posamezne rove povezovala atraktivna dozivljajska pot z
mosticki, tobogani in stopnis¢i. Vsak rov bi imel nekoliko
druga¢no namembnost, vsi rovi skupaj pa bi tako omogo-
¢ali ogled rudnika. V rovih bi bilo mozno izvesti tudi druga
razli¢na dozivetja ter prireditve.

Poleg rovov bi se uredila tematska pot ob zunanjih vhodih
v kompleks, kjer so $e vedno lepo razvidni ostanki talilnic,
prebiralnic, laboratorija in ostalih zgradb, ki so jih potre-
bovali v sklopu Sentanskega rudnika.

V neposredni bliZini vhoda v Avgustov rov bi se uredilo
veliko parkiri$¢e. Na izstopu iz najnizje lezecega Julijevega
rova pa odlozi$¢e za ¢olne in krozna pohodna pot nazaj do
parkiris¢a (cca. 10 min hoje). V sklopu projekta bi se uredila
informacijska to¢ka ter zunanje (delno ohranjene) zgalne
peci, ki so v slovenskem merilu prava redkost.

Tako oblikovan dozivljajski park bi bil izjemna turisti¢na

atrakcija, ki bi privabila ve¢je $tevilo obiskovalcev. Velika

prednost bi bil obisk ob slabem vremenu. Kot atrakcija za

obdobja s slab$im vremenom bi bila zanimiv za obisko-

valce iz turisti¢no razvitih krajev na Gorenjskem in na 129
Avstrijskem Koroskem.



Primarni turisti¢ni produkt

Turno
smucanje

Obcina Trzi¢ je prepoznavna po turnem smucanju.

Dejstvo je, da ima obcina z obmocjem Zelenice eno
najboljSih pogojev za turno smucanje, ne samo v Sloveniji,
ampak SirSe. Zelenica je s SirSim obmocjem prepoznavna,
kot turnosmucarski “raj”. Skupaj z Ljubeljem v zimskem
obdobju tvorita obmo¢je za mnozi¢no udejstvovanje

turnih smucarjev na terenu.

Klju¢ne naloge
in izzivi
Izkoristiti potencial obstojece turno-smucarske

ponudbe in podrocja Zelenica.

Pospesiti dodatno turno-smucarsko
in zimsko pohodnisko ponudbo.

Izdelati vstopno informativno to¢ko na Ljubelju.

Vpeljati zimske dogodke in sre¢anja na Ljubelju
- sejem, kulinari¢ne dobrote.

Urediti plazovno varnost Zelenice.

Bolj mocno povezati to izredno zimsko lokacijo
s turizmom v obdini Trzic.

Na Zelenici deluje Planinski dom na Zelenici, ki je odprt
tudi v zimskem ¢asu. Planinski dom upravlja PD Trzi¢. To
je ena redkih planinskih ko¢, ki preko zime ponuja noditev,
obroke in planinska izobrazevanja. Planinski dom namre¢
deluje tudi kot izobrazevalni center za gorniske vsebine. To
je izjemna redkost v Slovenskem prostoru.

Na starem prehodu Ljubelj je v zimskem ¢asu odprta Koca
na Ljubelju (1315m), ki ponuja druZenja, tople obroke in za-
vetje Stevilnim obiskovalcem in pohodnikom. Ko¢a zdruzuje
in povezuje obiskovalce z obeh strani Ljubelja. V zimskem
¢asu od koce poteka sankaska proga, kar dodaja Ljubelju
dodatni $portni produkt in $tevilno obiskanost.

V Ob¢ini Trzi¢ se je potrebno zavedati vloge pri tako uni-
katni zimski turisti¢ni ponudbi, kot jo ponujata Zelenica in
Ljubelj. Potrebno je dodatno urediti ponudbo aktivnosti s
strani gorskih vodnikov, ostalih drustev za zimske aktiv-
nosti (sankanje, zimsko pohodnistvo...).

Na Ljubelju je potrebno investirati v informativno tablo, ki
opozarja in informira o turizmu v ob¢ini Trzi¢. Izdelati je po-
trebno informativno sredi$¢e s klopco, vodo, ... To pomeni,
da je Ljubelj severna toc¢ka vstopa v turisti¢no Ob¢ino Trzic.
Prav tako je smiselno na Ljubelju organizirati neke vrste
zimski bazar oz. sejem kulinarike in domace obrti. V ¢asu
vikendov, kjer je obiskanost podro¢ja zares velika.

Turno smucanje na Zelenici je precejkrat izpostavljeno znat-
ni plazovni nevarnosti. Na izhodi$¢u obstajajo opozorilne in
obvestilne table, ki pa jih je potrebno poenotiti in vsebinsko
zaokroziti. Varnostno najbolj izpostavljena to¢ka je servisna
cesta na Zelenico, ki nudi najbolj udoben dostop do Zele-
nice. Pot bi bilo smiselno zad¢ititi pred plazovi. Poleg tega
bi bilo, poleg ocene plazovnega tveganja, smiselno izdajati
plazovni bilten, ki bi turne smucarje natan¢neje obve$cal o
plazovnih nevarnostih.

Na Ljubelju je smiselno urediti - zagnati ponudbo, tako
gostinsko, kot noc¢itveno. Pomagati pri iskanju investitorjev,
pospesiti obnovo restavracije in tudi celo hotela. Sodelovati
s spodbudo in omogo¢iti pogoje za obnovo, delovanje in
dodatne ponudbe.
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Primarni turisti¢ni produkt

Trziski muzej
In kulturni turizem

Trziski muzej je eden najbolj priljubljenih muzejev na
Gorenjskem, osrednji center kulturnega turizma v kraju in
s tem pomemben nosilec njegovega trajnostnega razvoja.

Ustanova skrbi za korenine na katerih stoji danasnji Trzic.

Klju¢ne naloge
1n 1ZZ1vl

Izkoristiti mestni kulturni potencial
za generiranje obiska.

TrziSki muzej kot osrednja kulturna tocka
- povezovanje ostalih vsebin.

Povezovanje kulturnih vsebin v enovito
ponudbo kulturnega turizma.

Zavod za turizem prevzame celovito trzenje
in promocijo ter osrednje upravljanje
kulturnih vsebin in dogodkov.

Povezati mestni kulturni sprehod v
interaktivno dozZivetje.

Izpostaviti edinstvenost kulturne ponudbe
(obrtniska tradicija, Cevljarstvo, ...).

Ustvariti produktno kulturno blagovno znamko
“Trzi¢ zivi kulturo”.

Trziski muzej je kljuéni nosilec kulturnih vsebin v mestu
Trzi¢. Razpolaga z lepo zbirko razstav, je prijetno okolje, kjer
lahko obiskovalca ponese k zgodovini in tradiciji. Ob¢ina
ima z Trziskim muzejem pomembno kulturno tocko, ki
povezuje kulturne vsebine v mestu. Smiselno je, da muzej
postane osrednja kulturna toc¢ka, od koder izhajajo mestne
kulturne vsebine in zgodbe.

Ob¢ina Trzi¢ naj ohranja pomembno vlogo muzeja, pri tem
pa na muzej naveze $e ostale kulturne dogodke v mestu.
Izredno pomembna je vloga sodelovanja Zavoda za turizem
in Muzeja, kot partnerja pri kulturnih dogodkih in turiz-
mu. Prav tako je pomembna sodelovanje vseh ponudnikov
kulturnih vsebin, muzeja in Zavoda za turizem pri skupnih
projektih. Prav tako je potrebno vzpostaviti sodelovanje pri
skupnem trzenju kulturnih vsebin, ki naj zajame klju¢no
prodajno-informativno to¢ko turizma in vse ponudnike.

Kulturni turizem je danes izredno hitro rasto¢a panoga.
Predvsem zaradi odmika od tradicionalnih vsebin kulturne
dedis¢ine k dozZivljajskemu turizmu, ki vkljucuje ve¢ ele-
mentov Zive in nesnovne kulture. Sodobni obiskovalci i§¢ejo
interaktivne vsebine, avtenti¢ne izku$nje v povezovanju z
domacini. Tukaj ima ob¢ina priloznost, da zgradi mestno
zgodbo na nacin povezovanja kulturnih vsebin v enovito
dozivljajsko zgodbo. Razli¢no kulturno-vsebinske mestne
poti, ki obiskovalca vodijo v del¢ek zivljenja v preteklosti, k
ljudem - domacinom, tradiciji, arhitekturi, ... Sredstva naj
se namenijo tudi za digitalizacijo mestnih kulturnih vsebin,
vzpostavi se naj interakcija z obiskovalcem, vsebine naj se
osredotocajo k ciljnim obiskovalcem, naj se, recimo prila-
godijo tudi za druzine z otroki, ki so vedno bolj pomembna
skupina kulturnega turizma.

Kulturne vsebine se morajo povezovati tudi znotraj prire-
ditev in dogodkov. K tradicionalnim kulturnim dogodkom
(Gregorjevo) je potrebno dodati sveze vsebine, ki privabi-
jo obiskovalce. Trziski muzej naj ponudi zunanji prostor
za druzenja — buti¢ni vsebinski dogodki — in k temu se naj
pridruzijo ostale kulturne ustanove in ponudniki kulturnih
vsebin. Naloga Zavoda za turizem je, da poveze Muzej in
kulturni turizem v enovito trzenje in promocijo in zavod
tako postane osrednja komunikacijsko-informativna toc¢ka
mestnega turizma.

133



Sekundarni turisti¢ni produkt

Tematska
dozivetja

Clovekova izkusnja z impulzivnim dozivetjem, ki ostane,
kot nekaj posebnega, novega, je izredno pomemben
turisti¢ni produkt. Tematska dozivetja so tudi poglobljeno
vsebinska, kjer s kombinacijo naravnih ali kulturnih danosti
gradimo novo izkusnjo. Obiskovalec je udelezen pri
posebnih obcutkih, novih znanjih, igrivosti.

Klju¢ne naloge
in 1z2z1v1

Izkoristiti potencial obstojecih

tematskih zgodb - dozivetij.

Dodati $e druge tematske zgodbe in
povezati dozivetja v krozno turo

(Dovzanova ...).

Omogociti povezovanje tematskih
zgodb na pohodnih poteh

ali kolesarskih trasah.

Razviti in oblikovati zemljevid

tematskih dozivetij.

Razviti tematsko kulinari¢no dozivetje

- Trziska kulinarika.

Digitalizacija in personalizacija tematskih

dozivetij - personalizirana znacka.

TREE

V Trizic¢u, kjer je cilj dodati k enodnevnim obiskovalcem
tudi ponudbo ve¢dnevnih produktov, je pomemben razvoj
tematskih dozivetij s ¢imer imamo moznost dodatnih vsebin
in priloznost, da gosta zadrzimo na destinaciji.

Ti produkti naj bodo v prihodnjih letih nosilni in naj gene-
rirajo pomembno $tevilo obiskovalcev razli¢nih starostnih
skupin. Tematski - dozivljajski produkti naj se uvajajo tako v
mestnem sredi$¢u, kot $ir$e v naravnem okolju. Vsepovsod
tam, kjer se pokaze priloznost za dodatno vsebino, za usmer-
jeno zanimanje, za navdu$evanje obiskovalcev.

Tematska dozivetja v Trzi¢u naj ne omogocajo obis- koval-
cem le to, da se poglobijo v lokalno kulturo, zgodovino,
umetnost, okolje, temve¢ naj tudi ustvarjajo trajne spomine
— ponudba izkustvenega dozivetja. Trzi¢ se lahko tako izkaze
kot destinacija, kjer se tradicija in sodoben pristop prepletata
v obliki bogatega izkustvenega dozivetja.
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Sekundarni turisti¢ni produkt

Tek po stezicah
- Trail Running

Tek po stezicah, ali tako imenovani trail running v na-
ravnem okolju, pridobiva na priljubljenosti. Vedno vec
tekacev se seli z asfaltnih cest in mestne infrastrukture v
naravno okolje. Tekaci iS¢ejo naravne potke - pohodne poti,
ki jih koristijo za tek v naravnem okolju. Ta zvrst aktivnosti
pridobiva na priljubljenosti tudi v hribovitem naravnem
okolju. Tekaci se druzijo na trail tekih, ki jih je vedno vec.

Klju¢ne naloge
1n 1ZZ1vl

Izkoristiti potencial obstojecih planinskih
poti in jih ponuditi/predstaviti tekacem.

Izdelati tekaski “trail running”
nosilni turisti¢ni produkt.

Oznaciti nosilni trail running
produkt - digitalizacija trase -
navigacijski app.

Obuditi tekaski izziv T24.

Povezati dogodek Kriska gora trail
z ostalo tekaSko ponudbo v obdini.

Za ob¢ino Trzi¢ je aktivno pohodnistvo - trail running -
priloznost. Na podro¢ju potekajo $tevilne uradne in urejene
planinske poti, ki omogoc¢ajo raznoliko in kvalitetno gibanje
za tekaca. Prostor ponuja $tevilne tekagke izzive, tudi veé-
dnevne tekaske trekinge.

V ob¢ini se vsakoletno organizira prireditev Kriska gora trail,
ki privablja $tevilne tekace na destinacijo. Prireditev nakazu-
je, da je okolje primerno za tekace. V ob¢ini pa poteka tudi
legendarni izziv - Trziska planinska pot (T24 ali Deset vrhov
Trzi¢a). Ta pot velja za eno prvih trail tekem v Sloveniji
(1991) in za izredni tekaski izziv, ki se je v zadnjem desetlet-
ju pozabil. Gre za tekaski izziv - preteci vse vrhove v 24-ih
urah. Med tekadi je trasa $e vedno poznana kot T24 in pred-
stavlja izjemen izziv. Trzisko planinsko pot (T24) je vredno
obuditi in postaviti na svetovni zemljevid tekaskih izzivov.

Trail tek je potrebno postaviti “ob bok” planinski ponudbi.
Glede na dobro razvejano mrezo pohodnih poti in planin-

skih ko¢ je podrocje izredno primerno za tekace. Teka¢ po-
trebuje dobro uhojene poti in podporno infrastrukturo

na trasi. Vse to podro¢je v ob¢ini omogocajo.

Potrebno je obuditi tekaski izziv T24, podpreti organizaci-
jo Kriska gora trail dogodka in pripraviti primarni tekaski
turisti¢ni produkt, ki bo zadrzal teka¢a 2—-3 dni na podroéju
ob¢ine.
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Sekundarni turisti¢ni produkt

Prakse dobrega pocutja
- Wellbeing

Dobro pocutje je nova mantra novega sveta. Hitri nacin
vsakdana, velik ¢asovni in fizi¢ni vlozek v uporabo mo-
dernih komunikacijskih sredstev, nenehno ponavljajoci
delovni procesi, odgovornost ... so Cloveka pripeljala do
izCrpanja, monotonosti, dusevnih stisk in upada
zivljenske energije.

Klju¢ne naloge
in 1zzivi

Pregled obstojece ponudbe in potenciala
“‘wellbeing” ponudbe.

Razvoj produkta Gozdni wellness
na podrocju obcine.

Spodbuditi ponudbo dobrega pocutja
v obliki “energijskih” sprehodov.

Spodbuditi ponudbo joge za
turizem na podrocju obcine.

Spodbude za izobrazevanja na temo
dobrega pocutja za ponudnike.

Prikaz mreze tock s ponudbo
dobrega pocutja.

Clovekova regeneracija in iskanja “normalnega stanja” ni $e
nikoli pozela toliko interesa, kot je to zaznati v zadnjih letih.

Turisti¢ni produkti dobrega pocutja - wellbeing - so v
strmem porastu. Tovrstna ponudba se je razvila in se gradi

iz razloga posledic “modernih bolezni.” Clovek je v pomanj-
kanju ¢asa in neznanja pripravljen investirati ¢as in finan¢na
sredstva v svoj osebni razvoj. Trzi¢ ponuja obilje naravnega
okolja, ima zdrava lokalna vodna zajetja in potoke, bogate
gozdove, ¢isti zrak in je okolje, ki ni preobremenjeno. Vsi ti
kazalci nakazujejo na spodbudno zacetno okolje za ponudbo
turizma dobrega pocutja.

Smiselno je raziskati potencial naravnih virov, povezati
mreze poti in druge infrastrukture in ugotoviti usposob-
ljenost lokalnega prebivalstva za tovrstna znanja in praks.
Smiselno je razviti ponudbo dobrega pocutja na osnovi na-
ravnega okolja, strokovnega znanja in kulinarike. Ob¢ina
poda spodbudo za strokovnjake s podro¢ja zdravega zivljen-
jain tako omogo¢il razvoj tovrstne ponudbe. Klju¢no je vi-
denje, da za tovrstno ponudbo, glede na specifiénost okolja,
ni potrebno investicij v infrastrukturo, ampak v vsebino in
strokovna znanja — izobraZevanje.
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Sekundarni turisti¢ni produkt

Novodobne
turisticne atrakcije

Zanimive zgodovinske, kulturne in arhitekturne ter seveda
vse izredne in nevsakdanje atrakcije so vecni generator
obiska kraja ali destinacije, zato so potrebne posebne
obravnave. Atrakcije, kot turisti¢ni produkt, dajejo celostno
sliko o obmocju in generirajo obisk.

Klju¢ne naloge
in izzivi
Izkoristiti potencial obcine in uresniciti

novodobno atrakcijo.

|zdelati celovito mreZo tradicionalnih
turisti¢nih atrakcij.

Izvesti natecaj ali kako drugace realizirati
novodobno moderno atrakcijo.

Ob¢ina TrZi¢ ni prepoznavna po moderni turisti¢ni atrakciji
ima pa glede na geografsko lego potencial. Atrakcije je mo¢
kovalce pri¢aka Zmaj iz petelinjega jajca. Trzi¢ ponuja tudi
ostale tradicionalne atrakcije - naravne in kulturne znameni-
tosti, ki so v $irSem geografskem pomenu manj prepoznavne.
Med atrakcije lahko dodamo tudi trziski bazen oz. Gorenj-
sko plazo, ki je nekaj posebnega.

V Trzi¢u bi bilo dobro, da izstopa moderna, lahko tudi
skrajno futuristi¢na atrakcija, ki bo povzro¢ila zanimanje

in generirala goste ter promocijo kraja. Lahko je to forma
viva, moderen razgledni stolp, vise¢a brv preko Dovzanove
soteske, izreden tobogan ... Dobro je povabiti k sodelovan-
ju mlade z idejami in morda z nate¢ajem omogo¢iti razvoj
ideje. Za zgled si je morda dobro vzeti razgledni stolp
Pyramidenkogel v blizini Celovca, ki privablja obiskovalce iz
celega sveta.
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Sekundarni turisti¢ni produkt

Jadralno
padalstvo

Jadralno padalstvo je vedno bolj dostopna aktivnost, ki
na destinacijo ne privablja le adrenalinskih navdusencev,
ampak ima tudi velik turisti¢ni potencial. Gre za aktivnost,
ki zdruzuje svobodo letenja s panoramskimi razgledi, kjer
je pomembna uporaba lokalne infrastrukture in drugih
storitev.Jadralno padalstvo tako postaja vse bolj prilju-
bljena turisti¢na aktivnost in obstajajo destinacije, ki so
prepoznavne po obiskovalcih - jadralnih padalcih.

Klju¢ne naloge

1N 1zzivi

Spodbuditi obiskovalce k dozivetju
tandemskega poleta.

Oblikovati turisti¢ni produkt, ki vkljucuje
pohodnistvo, tandemski polet, kulinariko
nocitev ... - Hike &Fly &Eat&Sleap.

Predstavitev podrocja za jadralno
padalstvo SirSe - turisti¢ni produkt.

Vkljuciti tandemske polete v
trzenjske akcije.

TREE

Jadralno padalstvo v Ob¢ini Trzi¢ ima odlic¢en turisti¢ni
potencial. V ob¢ini obstajajo trivzleti§¢a: Kriska Gora, Gozd
in Dobr¢a. V ob¢ini ze uspesno deluje Jadralno padalski klub
Kriska gora, ki se ponasa s tridesetletno tradicijo. Drustvo
med drugim izvaja izobrazevanja in tandemske polete.

Jadralno padalstvo je potrebni vkljuciti v turisti¢cno ponudbo
v ob¢ini in slednje promovirati. Izdelati je potrebno paket, ki
poleg poleta vkljucuje $e druge storitve v blizini. Turisti¢ni
produkt, ki temelji na poletu, ki mu dodamo no¢itev, kuli-
nariko, druge aktivnosti.
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Podporni
turisticni produkti

Podporni turisti¢ni produkti so sestavni del turisti¢ne
ponudbe, ki so namenjeni obiskovalcem.

Letni bazen Trzi¢
Sportni turizem

Mestna kulturna in
$portna infrastruktura

Postajalis¢e za avtodome

Ostala servisna mestna ponudba:
trgovine, pralnica, servis koles, ...

Tradicionalne delavnice

Lokalna kulinarika:
gostilne, restavracije, ...

Gost na destinaciji, potrebuje tako za bivanje kot za razisko-
vanje $tevilne storitve, ki so nujne za uspesen obisk. Pod-
porni turisti¢ni produkti so izredno pomembni pri obravnavi
celostne turisti¢ne ponudbe ob¢ine Trzi¢. So pomemben
dodatek za $tevilne produkte in urejeno turisti¢éno ponudbo.
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Strateske
trzenjske smernice

Turizem je gospodarska panoga, ki je povsem odprta za
spremembe okolja, druzbenih tokov in gospodarskih tren-
dov. To je panoga, ki kaze svoj lastni genski zapis; nosi last-
no identiteto tako kraja, destinacije, regije in ljudi. Turizem
je izjemno dovzeten za komuniciranje navzven na vseh
nivojih in se hitro in vedno prilagodi na nove - novodobne

Trzenjski koncept
razvoja avtohtone
karavanske zgodbe in
generiranje obiska

Ob¢ina Trzic je

... edinstven prostor tradicije in domace obrti.

..obc¢ina s pomembno geostratesko lego

v Osrednji - Gorenjski regiji.
...sredisCe avtohtonih dozivetij.
..neobremenjeno turisti¢no podrocje.

... kulturno in zgodovinsko mesto.

komunikacijske kanale ter vsebine.

... tipi¢na karavanska obcina - gorsko obmocje.

Strategija razvoja turizma v Ob¢ini Trzi¢ temelji na aktual-
nem turisti¢nem kapitalu, generiranju rasti obiska in razvoju
nove turisti¢ne ponudbe. Strategija trZenja, ki temelji na ras-
ti, ki ne $koduje prostoru in poudarja avtenti¢nost dozZivetja.
Koncept, kjer se zavedamo trzne pozicije in gradimo lastno
turisti¢no vsebino in identiteto. Trzenjska smer je usmerjena
v kakovost obiska (dozivetja) in bivanja ter pri tem dobrega
sprejemanja in razumevanja domacinov.

Ugled turisti¢ne ob¢ine je odvisna od zaupanja v zgodbo, ki
jo sporo¢amo. Ob¢ina Trzi¢ naj ima jasno strategijo trzenja
turisti¢nih produktov. Temelji naj na trzenju in trzenjskih
akcijah, ki temeljijo na obstoje¢ih primarnih turisti¢nih pro-
duktih in pospesevanju prodaje na osnovi karavanske zgod-
be. Skladno z razvojem nove ponudbe je potrebno razvijati
ucinkovito trzenje turisti¢nih produktov. S trzenjskimi akci-
jami je potrebno skrbeti za vklju¢evanje celostnega obmog¢ja
ob¢ine s ponudbo in pri tem na osnovi vsebin povezovati vse
ponudnike v celovito - enotno zgodbo.

Trina pozicija temelji na edinstvenosti - resni¢ni zgodbi o
ljudeh izpod Karavank.

Trzenjska pozicija - Kaj je prednost?
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Trzenjski
model

Trzenjski model trzenja turisti¢ne ponudbe temelji
na posameznih elementih in akcijah, ki so potrebne za
ustvarjanje pogojev za ucinkovito promocijo in trzenje.

y PROMOCIJA
Z NI DESTINACIJE
sveza
turisticna
znamka
RAZVO]
DIGITALIZACIJA TEMELJNE
TURISTICNE AVTOHTONE
PONUDBE KARAVANSKE
ZGODBE

Vsak akcijski element je pomemben v celostnem naértu
prodajnih nalog, razvoja prodajno - promocijskih kana-
lov, ustvarjanja vsebine in operativnega dela za uspesno
trzenje ter komunikacijo za ciljane skupine obiskovalcev.

TRZENJE UPRAVLJANJE
TURISTICNE Z DESTINACIJSKO
PONUDBE ZNAMKO
149
UPRAVLJANJE S USTVARJANJE
KOMUNIKACIJSKIMI VSEBINE IN
KANALI ZGODBE
DIGI in
KLASIKA



Spodbujanje turisti¢nih inovacij

Trzenje in

Obcina Trzi¢ so predvsem ljudje, domacini, ki Zivijo s hribo-
vitim okoljem in gorami. Okolje imajo svojo lastno identite-
to destinacije, kar se upoSteva pri trzenjskih akcijah. Vsaka

trzenjska akcija je zasnovana tako, da je iskrena in razume
domacine ter sporoca o karavanskem turisticnem DNK-ju.

Trzenjske akcije
za dosego ciljev

MARKETINSKE KLJUCNI
USMERITVE IZZ1VI
Ustvarjanje lastnih Vzpostaviti ustrezno notranjo
karavanskih zgodb. komunikacijo in operativo.

Krovna marketinska zgodba
o ljudeh in Karavankah.

Zgraditi mo¢no in zaupanja
vredno destinacijsko znamko.

Motiviranje in izobrazevanje
ponudnikov.

Ustvariti enotno komunikacijsko
platformo za produktne kampanje.

Iztrziti ponudbo ob¢ine Trzi¢
tudi izven glavne turisti¢ne sezone
-360

in dobrih idej.

Delo z vplivnezi in druge vsebine

oBEINA

TRZIC

®

na vsebinskih kanalih. Pozicionirati destinacijo,

kot avtohtono in vredno obiska.

Distribucija avtohtonega
dozivetja skozi

digitalne kanale.

Digitalizirati avtohtona
dozivetja.

Turisti¢na ponudba je primerna za komuniciranje na vseh
nivojih — razli¢ne ciljne skupine - kjer koristimo ustrezne
komunikacijske kanale. Za promocijo in trzenje produktov
koristimo Ze obstojece komunikacijske kanale, se pri tem
opremo na destinacijsko znamko in k trzenju dodamo nove
kanale. Za dolo¢eno ciljno skupino koristimo njim blizje
kanale komuniciranja, gradimo vsebino v avtenti¢nih obliki
in ustvarimo ustrezno distribucijo. Trzenjske akcije so zasno-
vana na na¢in, da imajo ustrezno sporo¢ilo in so u¢inkovite.

Osrednjo vlogo pri trzenju ima krovna turisti¢na znamka
Trzi¢ in zgodba o Karavankah. TrZenje je zasnovano na
ustreznih komunikacijskih temeljih in na izdelanih kanalih.
Turisti¢na znamka z iskrenim sloganom - sporo¢ilom -
gradi zaupanje in sporoc¢a zgodbo - skupni imenovalce vseh
komunikacijskih akcij. Turisti¢na znamka Trzi¢ poudarja
$irino turisti¢nih produktov in jih osmislja kot trzno blago.
Cilj vseh marketinskih akcij je okrepiti trzenjsko pozicijo in
razvijati turizem v ob¢ini trzi¢ na ra¢un generiranja obiska.

Za nagovarjanje potro$nika-obiskovalca se bo koristila

ucinkovit del “dobre stare klasike”: kombinacija tradicio-

nalnih komunikacijskih kanalov in celovit svezenj moder-

nih - digitalnih kanalov. Komunikacija bo temeljila na lastnih 151

karavangkih zgodbah, iskrenosti in ustvarjanju zelje po
videnju, dozivljanju ...

Cilj vseh trzenjskih in marketingkih akcij je okrepiti trzenj-
sko pozicijo obmod¢ja, kot turisti¢ne destinacije. Posledi¢no
je cilj ustvariti dodatni obisk in generirati prihodek.



Trzenjske
Pomembna naloga Obcine Trzic¢ je promocija destinacije
in trzenje turisti¢nih produktov. Naloga izvajanja

celovitega nacrta trzenskih akcij z upoStevanjem
klju¢nih ciljev.

Trzenje je pot do
obiskovalca

Vsaka trzenjska akcija naj bo usmerjena k slede¢im ciljem:
« privabiti obiskovalce na destinacijo;

« skrbeti za verodostojno informacijo o turisti¢ni ponudbi;
« graditi odli¢no turisti¢o identiteto.

Pomembno je, da s trzenjskimi akcijami zgradimo zaupanje
potrosnika, ga privabimo k obisku na destinaciji in tako tudi
posredno vplivamo na ugled turisti¢ne blagovne znamke.

Izvajanje akcij zahteva nacrt, ki ga sestavlja sistemati¢no
uresnicevanje. Trzenjski naért je potrebno zaértati in zastav-
iti na cilje kratkoro¢nega - sezonskega oz. letnega obdobja in
srednjero¢no obdobje (2-3 leta). Trzenjske akcije je po-
trebno vsebinsko sestaviti v enotno korporativno obliko za
posamezno obdobje ali za celotno srednjero¢no obdobje. V
komunikacijo-marketinske akcije in promocije se vkljucuje
znamko Turizem Trzic.

Trzenjske akcije so:

1. glavne, torej primarne akcije, ki se izvajajo v sklopu nacrta
in imajo poseben pomen za razvoj in prodajo dozivetij na
destinaciji. V sklopu akcij se pojavljajo

2. sekundarne, ki podpirajo primarne akcije.

Slednje sodijo tudi nemalokrat v sklop “mikro” akcij, torej
“gverilskega” ali “hipnega” oglasevanja in niso stanovitne -
so pa vedno nadrtovane.

Celovit trzenjski in komunikacijski naért je osnova za izva-
janje trzenjskih akcij. Z na¢rtom opredelimo cilje, ki jih nato
z vlozkom v trzenje dosezemo. Cilji so lahko sledeci: gene-
riranje obiska; predstavitev novega turisti¢nega produkta;
prodaja turisti¢nih izdelkov; prodaja turisti¢nih paketov; ...
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PRIMARNE
TRZENJSKE
AKCIJE

Trzenjske akcije pozicioniranja
primarnih turisti¢nih produktov.

Akcije obve$canja in povezovanja
ponudnikov v okviru Turizem Trzi¢.

Trzenjske akcije za prepoznavnost
turisti¢ne destinacije.

Akcije krovne karavanske marketinske
zgodbe (zgodbe sporocajo).

Trzenjske akcije pozicioniranja
novega turisti¢nega produkta.

24/7 delovanje na druzbenih omrezjih
- vsebinski marketing.

Akcije korporativnega obvescanja

javnosti - PR akcije (dogodki, prireditve).

Akcije sodelovanja z vplivnezi
in pomebnezi
-zgodbe s poti in tras!

SEKUNDARNE
TRZENJSKE
AKCIJE

Akcije povezovanja turizma z drugimi
panogami gospodarstva v ob¢ini.

Sodelovanje z mediji in novinarji.

Akcije sodelovanja z vplivnezi
in pomebnezi.

Akcije preko promocijskih in prodajnih
kanalov partnerjev na projektih.

Dnevi pohodnistva ali kolesarstva
ter podobne akcije.

Akcije obvescanja in povezovanja
ponudnikov znotraj podroc¢ja produkta.
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Akcije trzenjskih
aktivnosti

Akcije trzenja in trzenjskega komuniciranja so predstav- Za komunikacijo in trzenje v najve¢ji meri koristimo digi-
ljene na podlagi trenutnega stanja komunikacijskih ka- talne kanale (70-80%). Predlagane aktivnosti so del letnega
nalov, znacilnosti aktualnih turisti¢nih produktov, nacrti trzenjsko - komunikacijskega nac¢rta.

za novo turisticno ponudbo in trzenjskih trendov na
podro¢ju turizma.

Oglaéevanje in Oglasne akcije na Instagram, Facebook in Youtube kanalu.
komunikacij ske akcije Akcije se izvedejo v dolo¢enih terminskih sklopih. Z akei-
na socialnih medij ih jami se “targetira” izbrana ciljna skupina, za dolo¢en turis-

ti¢ni produkt. | DIGITALNI KANALI

Vsebinske komunikacij ske Izredna vsebina in nagradne igre. Nenehna skrb za odli¢en
akcije na socialnih medij ih slikovni in tekstovni material posebnih ob¢utij. Izgradnja
(FB , Instagram, Youtube .. ) moc¢ne povezave med Turizem Trzi¢ in sledilci. Pridobivan-

je novih sledilcev in jih pripraviti za vlogo promotorjev (iz-
menjava dobrih vsebin, teganje, ...). | DIGITALNI KANALI

Izdelava - osvezitev in Oblikovanje spletnega mesta. Redno vsebinsko urejanje 157
optimizacjja spletnega mesta produktov na spletni strani ter pri tem redna promocija
Turizem Trzic¢ spletne strani oz. aktualnih produktov na spletni strani.

Izvajanje spletnega marketinga preko e-newsletter (smiselno
1x/mesec dni izven sezone in 1x/14 dni v turisti¢ni sezoni).
Spletno mesto Turizem Trzi¢ je glavni prodajni kanal, vse-
binsko — informativno vozlite. | DIGITALNI KANALI

Pripovedovanje lokalnih Izdelava lokalne fototeke in vsebine za celotno serijo komu-
Zgodb - "storytelling” nikacijskih akcij. Ustvarjanje kvalitetnega fotomateriala in

priprava zanimivih lokalnih zgodb. Vklju¢evanje v socialne
medije in tiskane edicije. Izdelava posebnega oddelka na
spletni strani z lokalnimi zgodbami — domacini pripovedu-
jejo ... (iz domacih zgodb objavljenih na digitalnih kanalih
lahko nastane tudi zlozenka lokalnih zgodb) | DIGITALNI
KANALI




Aktualna zlozenka z zemljevidom
Trziske planinske poti in

Trziske kolesarske poti

(obnoviti)

Zapis digitalnih pohodnigkih

in kolesarskih tras na mednarodne
navigacijsko-uporabniske vmesnike
oz. navigacijske portale

(RWGPS, Komoot, Alltrails, Outdooractive,...)

Izdelava in oblikovanje
lokalnega turisti¢cnega kataloga
v obliko "novicarja” - ¢asopisa

Razvoj vsebin in izvajanje
PR aktivnosti in obve$canje
lokalnih in regionalnih medijev

Oblikovanje zlozenke v obliki zemljevida s poudarkom na
kodi, ki vodi k digitalni trasi in dodatnim informacijami. V
edicijo se vklju¢ijo vse klju¢ne info tocke. Izid promocijsko-
uporabniske edicije se izvede pred glavno turisti¢no sezono.
Distribucija - informacijski centri in ostalo. | KLASICNI
MEDI]J IN DIGITALNI KANAL

Zapis digitalnih tras in oprema tras z informacijami.
Sodelovanje z uporabniki in pospe$evanje ogledov na
nacin mikro akcij znotraj portalov (viéje rangiranje.. D). |
DIGITALNI KANALI

Izdaja 2x letno — poletna in zimska edicija. Casopis nado-
mesti korporativne predstavitvene kataloge. Casopis vsebuje
turisti¢ne informacije, predstavitve nove turisti¢ne ponudbe,
dogajanje v mestu, vse potrebne informacij za obiskovalce,
poletne in zimske dogodke ... Casopis se izda in prikaze v
pdf - digitalni obliki. Casopis povezuje lokalno prebivalstvo,
turizem in ponudbo. | KLASICNI KANALI

Izvajanje rednih PR akcij obvescanja lokalnega prebival-
stva, turisti¢nih ponudnikov in gospodarstva. Redna tiskov-
na konferenca za novinarje in prebivalstvo pred pomlad-
no-poletno turisti¢no sezono. Stratesko delo z mediji,
lokalnim prebivalstvom - doma¢ini ... | KLASICNI KANALI
+ DIGITALNI KANALI
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Digitalni
razvoj

Digitalizacija v turizmu je prinesla Stevilne spremembe in
izboljSave ter ima kljuen pomen za razvoj in uspeh turis-
ticne destinacije. Digitalizacija v turizmu ponuja Stevilne
reSitve za turizem: dostopnost informacij, rezervacije in
placila, digitalni marketing, navigacija, prilagojene izkus-
nje, ... Digitalizacija omogoca boljSo komunikacijo, povecu-
je ucinkovitost ter izboljSuje in prilagaja izkusnje tako za
turiste kot za ponudnike turisti¢nih storitev.

Uspesen turizem
sloni na digitalni
uporabniski izku$nji

Pri digitalizaciji v turizmu gre za izreden razvoj raznovrst-
nih uporabniskih izkusenj, za celovito digitalno podporo
obiskovalcu pri na¢rtovanju in izvajanju aktivnosti. Digitalni
turizem je danes osnova za pridobivanje informacij o desti-
naciji, na¢rtovanje obiska in je pomembna podpora izvajanju
aktivnosti na lokaciji.

Turizem v ob¢ini Trzi¢, mora takoj in v naslednjih letih nare-
diti hitre korake in biti aktivno vpleten v digitalne vsebine

ter tako ponuditi obiskovalcu resitve digitalne uporabniske
izkusnje. Digitalizacija turisti¢ne ponudbe je danasnja prihod-
nost. Je del tega, kako se obiskovalec odlocil za obisk ob¢ine,
kako se bo na destinaciji obnasal, kaj lahko pri¢akuje, in na
kaksen nacin si bo olajsal doZivetje turisti¢nih vsebin. Prav
tako bo ob¢ina z digitalizacijo pridobila vodenje statistike obis-
ka, odzive obiskovalcev, zavedanje o potrebah obiskovalcev.

Obc¢ina se mora zavedati, da se bo v prihodnjih letih potreb-
no $e bolj prilagoditi potro§nikom in njihovim pri¢akovan-
jem. V dozivljanje doloé¢ene turisti¢ne ponudbe bo potrebno
vkljuditi digitalne vsebine in digitalne uporabniske izku$nje.
Stalne muzejske zbirke in razstave bo potrebno prilagoditi
modernim iskalcem novih dozivetij; obiskovalcem bo po-
trebno ponuditi uporabnisko-navigacijsko podporo za raz-
iskovanje pohodniskih in kolesarskih poti; ponuditi interak-
tivno obliko informacij o turisti¢nih znamenitostih. Turizem
Trzi¢ mora danes po poti intenzivnega digitalnega razvoja.
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Digitalizacija
kolesarskih

tras

Izdelava sledi kolesarskih tras in
mrezo tras z digitalno uporabnisko
izkusnjo za kolesarja.

Kolesar uporablja digitalne resitve
- navigacijo - za raziskovanje
in dozivljanje destinacije.

Uporaba priznanega
navigacijskega vmesnika.

Vpis tras v splo$no priznane svetovne
navigacijske vmesnike.

Kolesarske trase v digitalni obliki
imajo svoje pomembno mesto
na spletni strani

Turizem Trzic. Izdelava
spletnega
nakupnega

mesta

Izdelava spletnega nakupnega mesta
znotraj spletne strani Turizem Trzi¢
za nakup turisti¢nih izdelkov.

Izdelava digitalne resitve za nakup
vstopnice, za prijavo na dogodek.

Izdelava rezervacijskega sistema
za nakup turisti¢nega paketa.

Digitalizacija
pohodniskih
poti

Izdelava sledi pohodnigkih poti in
mreze poti z digitalno uporabnisko
izkusnjo za pohodnike.

Pohodnik uporablja digitalne
resitve z navigacijskim vmesnikom za
orientacijo v prostoru in na pohodu.

Vpis tras v splo$no priznane
svetovne navigacijske vmesnike.

Pohodniske trase v digitalni obliki
imajo svoje pomembno mesto
na spletni strani Turizem Trzic.



Turisticne atrakcije
- Futuristicne ideje

Turisti¢ne atrakcije so vedno tiste vsebine, ki privabijo
obiskovalce. Moderni koncepti atrakcij so danes taksni, da
obiskovalca animirajo in ga prepri¢ajo v obisk. Atrakcije
preprosto izstopajo in so opazne. Najveckrat se pojavljajo
reSitve z razglednimi stolpi, gondolami do razgledne plos¢a-
di, spomeniki, atraktivnimi muzeji, izstopajoco arhitekturo, ...

Cevelj velikan

Festival trziske flike

Stolp s pogledom na Triglav

Stalna razstava Vinka Hlebsa

Trziska pentlja

Moderni turisti¢ni koncepti so vedno tisti, ki so pred ¢asom
in odrazajo zanimanje $ir$e okolice. Sveze ideje so tiste, ki
vzbudijo zanimanje, »podraZijo« obiskovalca k obisku in
ga kasneje navdusijo. Danes mora ob¢ina Trzi¢ izstopati,
mora biti druga¢na in avtenti¢na. Ob¢ina Trzi¢ ima odli¢no
geopozicijo in trenutno skromnost, da se odzove drzno in
povzrodi ¢ustven navdih okolice.

Morda prav ¢evelj velikan. Tak$en, ki interaktivno sodeluje z
mestnimi vsebinami, kjer se lahko otroci sprostijo in ga ko-
ristijo za igro, kjer se obiskovalci spogledujejo ter sprasujejo:
“Je to mozno?!” Cevljarski tradiciji se postavi atraktivno-in-
teraktivno-dozivljajski “spomenik” v obliki atrakcije. Taksen
¢evelj, ki ga obiskujejo od vsepovsod. Na tej lokaciji se lahko
dodajo ostale turisti¢ne vsebine (kulinarika, ...).

Zakaj pa ne? Festival trziske flike, kjer “vrtimo kuhalnice”,

se zabavamo in okusamo jedi. Bodimo drzni in spobudimo
Svet, da nas obi$¢e na najbolj posebnem festivalu jedi. Kjer
se strastno dogaja, okusa, tekmuje, ... in kjer se najde ¢uda
nepozabnih izku$enj. Vse povsod poznan Festival trziske flike.

Stolpi vedno privlacijo, saj nam podajo drugac¢en pogled na
pokrajino. S stolpa se vidi dlje in bolje. Stolpi s svojo pojavo
privladijo obiskovalce. Razgledni stolp s tematskim dogajan-
jem ni nekaj povsem svojskega, saj obstaja v bliznji okolici,
kar nekaj odli¢nih primerov dobre prakse. A razgledni stolpi
bodo vedno dobro obiskana turisti¢na atrakcija. Trzi¢ ima
odli¢no lego za tovrstno turisti¢no atrakcijo, ki lahko ponudi
izjemno arhitekturo in dozivetje.

Vinko Hlebs je bil trziski slikar, ki je ustvarjal 50 let.
Tragi¢no je preminil v prometni nesre¢i leta 2022 in za seboj
zapustil bogato zbirko likovnih del. V letu 2023 se je v Trzi¢u
odvila spominska razstava. Mesto Trzi¢ potrebuje stalno
razstavo umetnika Vinka Hlebsa.

Drugacno kolesarsko druzenje. Prireditev, kjer kolesarimo -
e-kolesarimo, kjer odkrivamo odmaknjene kraje, kjer dobro
jemo, spoznavamo domaco kulinariko, obiskujemo planinske
postojanke, plansarije, gostilne, ... in se druzimo. Kolesar-
jenje za vsakogar. Lahko je tudi prvo e-kolesarsko druzenje v
Sloveniji.
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Turizem,
kmalu smo tam

Za uspesno obcino, na turisticnem zemljevidu regije

in SirSe, je potrebno veliko volje, potrebna je strast in po-
trebne so pravilne odlocitve. Potrebuje se ustrezno uprav-
ljanje turizma, razvoj sodobnih in avtenti¢nih turisti¢nih
produktov, smelo in u¢inkovito nacrtovanje trzenjskih akcij,
skrb za turisti¢no znamko in razvoj Karavanske zgodbe.

Uspesna turisticna
ob¢ina do 2031

Nas

Avtenti¢nost karavanski
karakter.

Sprejeti je potrebno izziv, da bomo ponudili obiskovalcu vse
tisto, kar nas opisuje kot dobre domacine, pokazali vse tiste
kraje in znamenitosti, ki so nam v ponos in popeljali obisko-
valca na vse konce nase ob¢ine, ki mu bodo ostali v trajnem
spominu.

Turisti¢na prihodnost ob¢ine Trzi¢ je v edinstvenosti. Kdo
smo, kaj smo, ... Smo druga¢éni, nismo turisti¢no prepoz-
navni, imamo pa smer in zanos, da postanemo uspesni.
Verjamemo v uspeh! Imamo moc¢no in pristno karavansko
identiteto, imamo ¢udovito naravno okolje in znameni-
tosti ter domacine, ki verjamejo v gostoljubje. Na nasi strani
je tudi tradicija. Verjamemo v uspe$no turisti¢no ob¢ino saj
imamo vse, kar potrebuje prepoznavna turisti¢na destinacija.
Nikoli ne bomo veliki igralci v turizmu, to ni nas cilj, bomo
pa buti¢ni, kjer se bo izrazila predvsem avtenti¢nost nase
turisti¢ne ponudbe.

Turizem v ob¢ini Trzi¢ je na pravi poti. Nasa turisti¢na pot bo
odkrita, iskrena in bo temeljila na tem, kar je na$ genski zapis.
S “preprostim” na¢rtom, zagonom in iskrenostjo bomo gradili
naso turisticno ponudbo in bomo sréni gostitelji na naSem

edinstvenem prostoru.
Nasa Unikatnost
edinstvena - ni nam

identiteta. podobnih.
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Zakljucek

Sprejeta strategija naj bo vodilo in spodbuda. Vodilo, na

katero pot in v katero smer naj se odpravijo vsi tisti, ki
bodo prevzeli nalogo razvijanja trziskega turizma. Naj bo
spodbuda k zavedanju, da je v Trzi¢u resni¢no mogoce in
treba razviti turizem.

Strategija
- vodilo in spodbuda

Naj v zaklju¢ku spomnimo, da je Trzi¢ obkrozen s turisti¢no
izjemno razvitimi ob¢inami, tako v Sloveniji kot v Avstriji.
To nam govori, da lezi na turisti¢no zanimivem podro¢ju in
da lahko ¢rpa iz tega obilja.

Ker je turizem v Ob¢ini Trzi¢ na za¢etku na¢rtovanega in
strate$kega razvoja, lahko in moramo graditi na posebnostih
obmo¢ja, ne da bi ponavljali napake, ki so jih naredili kraji z
mnozi¢nim turizmom. Resni¢no lahko razvijemo trajnost-
ni turizem, ki prinasa opazen gospodarski u¢inek in ki ne
zmanjuje kakovosti zivljenja domacinov. Se ve, Ce turizem
zgradimo skladno s strategijo, torej na poudarjanju znacil-
nostih in posebnostih ob¢ine, bomo zgradili turizem, ki
ima v jedru vrednote kot so mir, ohranjeno naravno okolje,
urejene kulturne dobrine in oZivljene mestne ulice. S tem
bomo dvignili kakovost zivljenja domacinov in obiskoval-
cem ponudili umirjeno zatocisce.

Zateti moramo z realizmom. Cas nastanka strategije $e ni
¢as razvitega turizma, ravno obratno, pomanjkanje prenocisc¢
in turistine ponudbe bi nas lahko odvrnilo od tega, da bi se
sploh podali na pot. Toda tak$no stanje vlada ravno zaradi
pomanjkanja poguma in volje v preteklosti. Radi re¢emo, da
so najtezji prvi koraki in to zagotovo velja na nasi poti, ki bo
polna ovir, za¢aranih krogov in velikih izzivov. A vendarle,
neko¢ nekdo mora zaceti.

Strategija naj bo nacrt poti, ki jo moramo prehoditi, da bo
Ob¢ina Trzi¢ postala turisti¢na ob¢ina. Naj bo to nacrt v ka-
terega verjamemo, v katerem si zaupamo in sodelujemo. Od-
pravimo se na pot, s pogumom in odlo¢enostjo. Prisli bomo
dale¢. Ob¢ino Trzi¢ bomo zapisali na turisti¢ni zemljevid.
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